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RESUMO

Este trabalho apresenta resultados de uma pesquisa-agao realizada com uma turma
do 4° ciclo final do Ensino Fundamental na area de leitura. Nosso objetivo central é
mostrar o desenvolvimento da leitura de alunos nesse nivel de ensino, considerando a
multimodalidade da linguagem. Entendendo que a escola deve oferecer aos alunos
subsidios basicos para estarem aptos a ler os diversos textos multimodais que estao
presentes no nosso cotidiano, propusemos trabalhar com atividades de leitura,
enfatizando a importancia dos recursos multimodais para a composi¢cado do sentido do
texto. Como boa parte dos textos multimodais com os quais interagimos se constitui
por alguma forma de publicidade, decidimos escolher esse género textual para a
pesquisa. Essa dissertagdo esta baseada nas abordagens tedricas sobre
multimodalidade e contexto visual (Dionisio, 2006, 2005; Walt, Fonseca e Cury, 2000;
Kress e van Leeuwen, 1996) e nas concepgdes sobre letramento (Soares, 2002, 1998;
Barton, 2000; e Barton e Hamilton, 2000). Os resultados dessa investigacdo apontam
para os seguintes aspectos: | - Inicialmente, a compreensédo do texto baseava-se
apenas na linguagem verbal, dada a tradicdo dos alunos com praticas de leitura
voltadas estritamente para a modalidade verbal/escrita. Isso foi sendo gradativamente
superado no decorrer do desenvolvimento das atividades; Il — Posteriormente, os
aspectos multimodais passaram a ser mobilizados na composi¢ao do sentido do texto.
Nesse sentido, salienta-se a coeréncia com a nocdo de multimodalidade, indicando
que trabalhos dessa natureza, podem, de fato, contribuir para que os alunos se
apropriem de uma perspectiva de leitura mais abrangente e aprofundada. Finalmente,
podemos afirmar que as praticas sociais de letramento exigem pessoas capazes de ler
com mais proficiéncia textos constituidos por diversas linguagens. Nesse sentido, as
praticas pedagogicas devem apresentar propostas de ensino que trabalhem néo

apenas a modalidade verbal, mas a modalidade visual de forma sistematizada.

Palavras-chave: leitura; texto multimodal; pesquisa-acao, praticas de letramento.



ABSTRACT

This work shows the results of the research in the reading area realized with the group
of 4th final cycle of Fundamental Teaching. The main aim is to present the
development of the students' reading in that level, considering the multimodality of the
language. Thinking that school should offer basic subsidies to the students in order to
able them to read several multimodal texts that are presented in our day-by-day, we
intended to work with reading activities emphasizing the relevance of the multimodal
resources for the composition of the text sense. As the most of the multimodal texts,
which ones we interact, presents a publicity content, we decided to work in this
research with the publicity genre. This dissertation is based on the theoretical
approaches on multimodality and visual context (Dionisio, 2006, 2005; Walt, Fonseca
and Cury, 2000; Kress and van Leeuwen, 1996) and in the literacy conceptions
(Soares, 2002, 1998; Barton, 2000; and Barton and Hamilton, 2000). As a result of the
investigation, we could find some aspects: | — First of all, the text comprehension is just
based on the verbal language, according to the students' tradition with reading
practices strictly based on the verbal/writing modality, fact that was gradually overcome
in the course of the developed activities; Il - Afterwards, the multimodal aspects
became mobilized in the composition of the text sense. Thus, most of the results points
out the coherence with the multimodality notion, evidencing that this kind of work, in
fact, can contribute to helping the students appropriate themselves of a wider ranging
and deeply perspective of reading. Finally, we could conclude that the new social
literacy practices demand people who are able to read texts constituted of several
languages with more proficiency. As a result of this, we think that the pedagogical
practices should present teaching propositions which work, not only the verbal

modality, but the visual modality in a systematized way.

Word-key: reading; multimodal text; literacy visual; research-action
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INTRODUGAO

Contextualizacao da pesquisa

Desde as duas ultimas décadas do século XX, muito se tem estudado e
discutido, na éarea de Linguistica Aplicada, sobre o processo de ensino-
aprendizagem de lingua materna. Varias tendéncias tedricas e estudos,
identificando problemas que inviabilizam o sucesso dos alunos no desempenho
pleno da linguagem sédo desenvolvidos, com o intuito de apontar alternativas
que possam soluciona-los contribuindo, assim, para o uso eficaz da lingua oral
ou escrita em todas as situagdes sociais, por parte desses alunos. Tais estudos
e teorias propdem uma mudanga na maneira de se compreender a linguagem
(concebida como forma de interacdo) e seu processo de aprendizagem
(GERALDI, 1997, TRAVAGLIA, 1996) e buscam refletir sobre o ensino-
aprendizagem da produgao e recepgao textuais na perspectiva dos géneros
textuais (DIONISIO et al., 2002; ROJO, 2000).

No entanto, apesar de todo interesse e da contribuicdo das novas
propostas didaticas relacionadas as metodologias do ensino, ainda é comum
encontrarmos, em nossas escolas da Educagao Basica, o ensino de Lingua
Portuguesa fundamentado na concepcao de lingua como sistema de regras
cristalizadas, ao qual os alunos precisam recorrer sempre que tiverem
necessidade de saber seu funcionamento como se assim passassem a falar e
escrever “corretamente”.

Como professora de Lingua Portuguesa no Ensino Fundamental e
Médio, deparamo-nos com essa pratica que nos inquieta, uma vez que
desconsidera a linguagem como fendmeno heterogéneo e dialdgico (BAKHTIN,
2002), concebendo-a como um conteudo a ser transmitido prescritivamente
pelo professor.

Diante disso e preocupada com um ensino que possibilite uma reflexao
sobre a linguagem na vida e na sociedade, compreendemos que 0 ensino de

lingua materna deve estar centrado na interagdo e nas praticas sociais de



leitura e escrita a partir dos géneros de que fazemos uso nas diferentes
instancias sociais. Dessa forma, a linguagem sera estudada sem perder de
vista o contexto socio-histérico-cultural do qual o aluno faz parte,
compreendendo que o texto € determinado nas relagdes sociais e que o aluno
deve se apropriar dele como uma atividade discursivo-interativa, que se realiza
através dos géneros’' que circulam na sociedade.

E no ambito dessa compreensdo de ensino de Lingua Portuguesa que
se insere esta pesquisa. O interesse pelo ensino de leitura, em particular,
surgiu em decorréncia da pratica docente da pesquisadora em sala de aula,
que evidencia a dificuldade da maioria dos alunos para interagirem com o texto
no sentido de compreendé-lo mais amplamente. Nas aulas de leitura antes da
realizacdo da pesquisa, observavamos com freqliéncia alunos que
demonstravam lentiddo e excessiva preocupacdo com a informacéo explicita
no texto e, ainda mais, quando se tratava de textos produzidos com outras
linguagens, além da verbal. Tal comportamento revela que os alunos
concebem a leitura como decodificagcado, acreditando que o significado do texto
esta nele mesmo. Ou seja, basta ao leitor reconhecer as palavras, para que
compreenda o texto.

Essa dificuldade dos alunos em compreender, construir sentidos,
produzir inferéncias, ir além da informacéao referencial na atividade de leitura,
tem sido revelada, também, pelo sistema oficial de avaliagao escolar. Podemos
citar, como exemplo, resultados do SAEB (Sistema de Avaliacdo da Educacéao
Basica) e do ENEM (Exame Nacional do Ensino Médio), que demonstram
alunos nao proficientes em leitura, limitando-se a identificagdo de informacgdes
explicitas nos textos que Iéem. Essa realidade gera preocupagdo entre os
educadores, que concordam ser a formacdo do leitor competente
imprescindivel para desempenhar suas fungdes numa sociedade letrada como
a atual.

Diversos trabalhos na area de Linguistica Aplicada tém abordado a
leitura como tema de suas pesquisas, enfatizando diferentes enfoques: estudos
cognitivistas, que analisam processos perceptivos e cognitivos do leitor,

descrevendo como se processa cognitivamente a compreensdo (SOLE, 1998;

1 Estamos considerando Géneros Textuais como realizagdes linglisticas vinculadas a vida
cultural e social da sociedade em que surgem e em que funcionam, conforme Marcuschi (2002).



KLEIMAN, 1989); teorias socio-interacionais, que consideram a leitura como
processo pragmatico construido numa situagdo concreta de interlocugéo
(KOCH, 2002; KOCH & TRAVAGLIA, 1998) e estudos discursivos, que
consideram que a atividade de leitura de um texto se da em condi¢cbes
determinadas por diversos fatores sociais, culturais e ideolégicos (CORACINI,
2005; POSSENTI, 1999). Dessa forma, podemos afirmar que os estudos sobre
leitura tém avancado no sentido de considerar diferentes aspectos, como
contexto, leitor e enunciagao, inter-relacionados e presentes na significagao
global do texto.

Essa preocupacdo em torno do ensino de leitura € abordada também
nos PCN, publicados pelo MEC em 1998 que, embora tratem essa questédo a
partir de diferentes perspectivas tedricas, ja orientam que as atividades de
leitura devem ser vivenciadas na perspectiva do letramento (praticas sociais
mediadas pela leitura e escrita) objetivando, assim, a formagado de um leitor
competente e/ou proficiente que implica

formar alguém que compreenda o que 1&; que possa aprender a
ler também o que ndo esta escrito, identificando elementos
implicitos; que estabelegca relagdes entre o texto que Ié e outros
textos ja lidos; que saiba que varios sentidos podem ser
atribuidos a um texto; que consiga justificar e validar a sua
leitura a partir da localizacdo de elementos discursivos que
permitam fazé-lo (Parametros Curriculares Nacionais - Lingua
Portuguesa, p. 36).

Apesar das muitas discussdes da academia e dos proprios PCN que
orientam os docentes em suas atividades, a constatagcdo da dificuldade dos
alunos nos motivou a dar nossa contribuicdo ao tema refletindo sobre uma
experiéncia realizada, no sentido de compreender os entraves e as
possibilidades de auxilia-los a se tornarem leitores capazes de ler com mais
proficiéncia, ndo apenas decodificando, mas lendo o que estad implicito e

estabelecendo relacdes intertextuais.

Justificativa e questao de pesquisa

Assim, considerando as diversas situagdes sociais em que o texto

circula, as variadas competéncias e habilidades a serem desenvolvidas nos



alunos para tornarem-se leitores proficientes e a complexidade que constitui o
texto (oral ou escrito), visto que envolve linguagens variadas, consideramos
relevante a realizagdo de um estudo em sala de aula, voltado para o fendmeno
da multimodalidade da linguagem. Dionisio (2005a, p.161) define
multimodalidade como um “trago constitutivo do discurso oral e escrito” e
justifica o seu posicionamento levando em conta as novas formas, ou a
diversidade que a escrita vem apresentando na midia, em razdo do
desenvolvimento tecnoldgico.

Atualmente, com as facilidades do avango tecnoldgico, recebemos
grande quantidade de informagédo veiculada pelos diferentes meios de
comunicacgao que se utilizam de varias linguagens no processamento textual.
Precisamos, pois, atribuir sentido a textos constituidos por linguagens variadas
consubstanciadas em palavras, imagens, cores, gestos, entre outros, que se
integram na construgdo do sentido do texto. E nesse contexto que se situa este
trabalho, uma vez que, diante das novas caracteristicas textuais, a nossa
maneira de ler os textos que circulam socialmente deve ser revista,
constantemente reelaborada, surgindo, assim, a necessidade de uma leitura
multimodal.

Buscamos trabalhar com atividades de leitura multimodal dentro de uma
dindmica interativa, na qual procuramos construir a significacdo a partir da
constante interagdo entre a escrita e 0s recursos visuais. Tais relagdes de
significacdo foram desenvolvidas com alunos do ultimo ciclo do Ensino
Fundamental e voltadas para textos do dominio publicitario, especificamente,
publicidades impressas.

Muitos autores empregam o termo publicidade como sinénimo de
propaganda, entretanto existem outros que estabelecem uma distingdo
conceitual entre ambos. Carvalho (1996), por exemplo, defende a idéia de que
0 vocabulo propaganda € um termo mais abrangente do que publicidade. Para
ela, a propaganda esta mais relacionada a divulgagdo de mensagem politica,
religiosa, institucional e ideoldgica, enquanto a publicidade se relaciona,
apenas, com as mensagens comerciais. Nesse sentido, a propaganda “esta
voltada para a esfera dos valores éticos e sociais” e a publicidade “explora o

universo dos desejos, um universo particular* (CARVALHO, op.cit. p.10).



Na perspectiva de Sandmann (1993), publicidade é um termo que
remete tanto para a venda de produtos e servigos como também para a
propagacao de idéias. A propaganda, porém, torna-se mais abrangente porque
€ um termo mais popular e conhecido, embora englobe também a divulgagao
de produtos expostos a venda e a propagacao de idéias, capaz de atingir um
publico-alvo.

Carvalho (1996) delimita os termos propaganda e publicidade com
detalhamento e atribui caracteristicas proprias para cada um. Por outro lado,
Sandmann (1993, p.10) reconhece os dois termos como sindnimos “vendas de
produtos ou servigos, propagacgao de idéias”. Concordamos com Sandmann
por entendermos que a distingdo que se faz entre estes termos é mais voltada

para a popularidade que a propaganda alcanga, nos diferentes contextos

sociais, por ser um termo de maior circulagédo na sociedade, enquanto que a
publicidade é usada em ambientes mais restritos, ou seja, € uma expressao de
menos uso social.

Apesar de aceitarmos os termos como sindnimos, neste trabalho,
optamos por empregar o termo publicidade para assim denominar esse género
que além do objetivo de compra/venda apresenta também uma ideologia ou um
conceito de determinado produto ou marca.

A definigdo/escolha de publicidades impressas como género de
pesquisa para o Mestrado justifica-se por, pelo menos, dois fatores: 1) em
trabalho anterior, envolvendo esses mesmos alunos, colaboradores da
pesquisa, Pinto (2006) constata que eles simpatizam com ou sentem-se
atraidos pela seducao e inovagao trazidas pelas publicidades que apresentam
o produto ou a idéia veiculada com caracteristicas idealizadas, despertando o
desejo dos consumidores; e 2) o trabalho com esse género € fundamental, haja
vista sua insercdo na nossa vida cotidiana interferindo na perpetuacéo,
modificacdo ou criacdo de habitos e valores sociais. Torna-se, pois, necessaria
uma reflexdo sobre o modo de organizagdo da linguagem que constitui a
materialidade significativa desse género. Assim sendo, desenvolvemos esta
pesquisa, tentando responder as seguintes questdes: 1) que concepgoes de

texto alunos do Ensino Fundamental (4° ciclo final) demonstram ter ao



lerem textos do dominio publicitario? 2) como os alunos se utilizam dos

elementos multimodais para construir sentidos desses textos?

A dissertacéo tem os seguintes objetivos:

Objetivo geral:
» Promover o desenvolvimento da leitura de alunos do Ensino

Fundamental considerando a multimodalidade da linguagem.

Objetivos especificos:
» Verificar que concepgéao de texto e de leitura tém os alunos do
Ensino Fundamental (4° ciclo final).
» Identificar a fungdo que desempenham os aspectos
multimodais na construgcao do sentido do texto.
» Investigar através de atividades de leitura as formas de
compreensao das publicidades, considerando-se o0s seus elementos

multimodais.

Organizacao da dissertagao

Diante do exposto e procurando responder aos questionamentos levantados,
esse estudo esta organizado em quatro capitulos, além desta introdugéo.

O primeiro capitulo — Aspectos Metodologicos da Pesquisa - discorre
sobre os tipos de pesquisa seguidos, a pesquisa de base interpretativista e a
pesquisa-acdo. Nele, apresentamos o contexto onde se desenvolveu a
pesquisa, o processo de coleta de dados, e relatamos o procedimento
metodolégico adotado.

O segundo capitulo — A Multimodalidade Discursiva e as novas
Implicagbes para o Letramento - apresenta aspectos tedricos sobre
multimodalidade baseados em alguns autores como Kress e van Leeuwen

(1996), Delphino (2006) e Dionisio (2005). Em seguida, discutimos a ampliacéo



da nogao de Letramento, tendo em vista o conceito de multimodalidade como
traco inerente ao discurso; para isso recorremos a Barton & Hamilton (2000),
Oliveira (2006), Descardeci (2002) e Dionisio (2005 e 2006).

O terceiro capitulo — Concepcodes de Leitura e Géneros Textuais — que
também é tedrico, expde algumas concepgdes e praticas de leitura incluindo a
nogado de género textual e por ultimo refletimos sobre o funcionamento do
género publicidade.

O quarto capitulo — A leitura dos textos Multimodais em Sala de Aula — é
destinado a analise e discussao dos dados, considerando a concepgao de texto
e de leitura apresentada pelos alunos durante a intervengao e a funcao dos
elementos multimodais na compreensao de textos do dominio publicitario.

Por fim, apresentamos as consideracbes finais com possiveis
implicacbes pedagogicas deste estudo para o ensino de lingua materna,
seguida das referéncias bibliograficas e dos anexos utilizados.

Esperamos que esta pesquisa possa contribuir para novos estudos que
venham ampliar a discussao sobre o ensino de leitura no Ensino Fundamental
no que diz respeito ao enfoque, em sala de aula, de uma abordagem de leitura

multimodal.



CAPITULO 1

ASPECTOS METODOLOGICOS DA PESQUISA

A partir daquilo que vocé pesquisa, daquilo que
vocé estuda, vocé pode contribuir para uma

melhor compreensdo dos problemas

da

sociedade. (ABAURRE BERNADETE, 2003, p.

17).

1.1. Natureza da pesquisa

Nossa investigacao se insere nas pesquisas qualitativas, através das
quais o observador ndo pretende comprovar teorias nem fazer generalizagdes
estatisticas, mas compreender e descrever uma dada situacao, revelando seus
multiplos significados (ANDRE, 2002). Para essa autora, ha uma preocupacéo,
nesse tipo de pesquisa, com o andamento das atividades desenvolvidas pelo
grupo investigado e com seus significados para a forma de tratamento dos
dados, ndo simplesmente com resultados.

O aspecto qualitativo da pesquisa abre grandes possibilidades de
analise considerando o objeto pesquisado sob varios angulos. Nesse sentido, a
informacdo global substitui a visdo parcial do objeto investigado partindo de
significados subjetivos e sociais a ele relacionados. Muito mais do que
descrever os dados, as pesquisas com esta abordagem buscam conhecer
trajetorias de vida, experiéncias sociais dos sujeitos que, muitas vezes,
influenciam de forma bastante significativa em suas praticas cotidianas (FLICK,
2004; MARTINELLI, 1999; ANDRE, op.cit.).



Dentre as varias vertentes de pesquisas qualitativas realizadas na area
de Linguistica Aplicada, destacamos como relevante para nosso trabalho a
pesquisa-acdo, que conforme apresenta Pereira (2000, p.166), pode ser
definida como “um estudo de uma situagdo social para tratar de melhorar a
qualidade da acido que nela intervém” sendo assim, € um processo que tanto
0s sujeitos como a situagcdo se modificam num percurso sistematico de
aprendizagem de tal modo que a acado educativa se converte em uma agao
criticamente informada e comprometida.

Caracteriza-se, dessa forma, por uma intervengcdo na pratica escolar
cotidiana, em que o professor se coloca como pesquisador interessado em
averiguar e refletir sobre os problemas referentes a sua proépria pratica, visando
uma mudanca (CAVALCANTI e MOITA LOPES, 1992). Para isso, a exemplo
do que desenvolvemos neste trabalho, o professor organiza um planejamento
de intervencao, faz a coleta de dados, analisa-os fundamentado na literatura
pertinente e interpreta os resultados.

Tendo em vista o nosso objeto de estudo, qual seja, a leitura de textos
publicitarios realizada por alunos, mediante acdo metodologica da professora,
optamos pela investigacao de carater interpretativista. Concordamos com Moita
Lopes (1994) quando afirma que esta investigacdo é mais adequada para tratar
dos fatos com que o linglista aplicado se depara, além de, devido ao seu
aspecto inovador, revelar conhecimentos de natureza diferente, ja que nao
considera o objeto isolado de suas condigdes sociais.

Para este autor, a visdo interpretativista “possibilita chegarmos mais
proximo da realidade que é constituida pelos atores sociais - o foco €, entao,
colocado em aspectos processuais do mundo social em vez do foco em um
produto padronizado” (MOITA LOPES, op.cit, p.332). Assim, a interpretacao
dos significados que constituem o fato é variada e pauta-se em aspectos de
natureza diferente que levam em conta as dimensdes sociais, culturais e
institucionais que cercam a situagao investigada, haja vista ndo haver uma

Unica realidade, mas varias realidades determinadas pela visdo dos

participantes os quais, ao constituirem o contexto social, lhe atribuem

significados diferentes.



Assim sendo, nossa investigacdo € de natureza qualitativa com dois
procedimentos metodoldgicos: a descrigdo interpretativista e a pesquisa-agao.
A pesquisa contou com a participacado da professora pesquisadora, exercendo
seu papel de sujeito participativo e investigativo. Trata-se, portanto, de uma
oportunidade de reflexdo sobre o proprio fazer docente, ou seja, um momento
de refletir na/sobre sua atuagcdo em sala de aula, identificando quais os efeitos
que esta atuagao esta trazendo em termos de aprendizagem de lingua, tendo
em vista a construgdo de novos significados para essa pratica (MAGALHAES,
2001).

O conceito de professor reflexivo foi proposto pelo norte-americano
Donald Schén (apud CAMPOS & PESSOA, 1998), na década de 1980, para
problematizar a dicotomia teoria e pratica e propiciar situagcbes, nas quais o
professor é impelido a repensar a sua agédo pedagogica e os conceitos que lhe
sdo subjacentes. No entanto, Pessoa (2002) alerta que essa postura do
professor ndo Ihe garante, necessariamente, obter sucesso nos seus atos, mas
implica estar comprometido com a formagao de seus alunos € com o seu
préprio desenvolvimento. Nosso estudo comunga com essa visdo, uma vez que
nao buscavamos erros ou acertos na intervencao realizada, mas sim um
comprometimento com a pratica de leitura dos alunos e, consequentemente,

com a melhoria da nossa pratica pedagdgica.

1.2. Caracterizagao do local da pesquisa

Nossa pesquisa foi desenvolvida numa escola da Rede Publica
Municipal de Ensino de Campina Grande-Pb, situada no bairro do Catolé, na
regidao sul da cidade, que funciona em trés turnos e atende do primeiro ao
quarto ciclo final do Ensino Fundamental®>. E uma escola que conta com uma
boa estrutura fisica, mas é pouco assistida por equipes técnicas de apoio

pedagogico. Ha apenas trés profissionais para atenderem as necessidades de

2 Nas escolas publicas municipais de Campina Grande-PB, o Ensino Fundamental é
organizado por ciclos; o 1° e o 2° ciclo referem-se ao Ensino Fundamental |, ou seja,
12 a 42 séries, e 0 3° e 0 4° ciclos, ao Ensino Fundamental Il, de 5% a 82 séries,
conforme as diretrizes curriculares nacionais vigentes.



toda a escola, uma psicéloga, uma orientadora educacional e a gestora que,
devido as limitagdes do sistema publico de ensino, exercem mais “tarefas”
burocraticas do que suas fungbes especificas. Nao ha pratica sistematica de
planejamento didatico-pedagogico coletivamente, uma vez que nao se fazem
reunides periddicas de areas para planejamento e avaliagdo das atividades.
Dessa forma, o trabalho pedagdgico ndo exerce influéncia na agao didatica dos
professores, ja que cada um trabalha de forma muito isolada.

Do ponto de vista fisico, a escola funciona em um prédio com uma boa
estrutura: possui dez salas de aula amplas e arejadas, um refeitério, onde é
servido o lanche do alunado, sala para ambiente dos professores, sala
destinada a gestora, ambiente reservado para a equipe técnica, uma sala de
computagao equipada com doze computadores, sala de video com aparelho de
video e DVD, um gabinete odontolégico (ha uma dentista em cada turno que
atende aos alunos mediante hora marcada) e uma sala de leitura cujo acervo
resume-se a poucos livros de literatura infanto-juvenil. Had também uma grande
area coberta, onde sao realizados os eventos da escola, e uma outra nao
coberta, a quadra, precisando de melhorias.

Considerando a realidade da maioria das escolas publicas,
principalmente as demais escolas dos bairros circunvizinhos, esta apresenta
um espago com maiores opg¢des e acomodacgdes para os alunos, o que
contribui para a grande procura por parte da comunidade escolar,
principalmente do bairro do Tambor (limitrofe ao da escola), comunidade
carente, com poucos recursos materiais e renda familiar em torno de um salario

minimo (Ver Quadro | p.26).

1.3. Sujeitos colaboradores da pesquisa

Sé&o considerados sujeitos diretamente envolvidos nesta pesquisa os
alunos, por constituirem o grupo a ser analisado, e a professora pela
participacao efetiva no desenvolvimento do trabalho. Os alunos investigados

compdéem uma turma de 4° ciclo final do turno da manha, formada por 34



discentes, com idade predominante de 13 a 14 anos. Apenas 04 deles tém
mais de 14 anos, dos quais, dois com 17, um com 16 e outro com 15.

A escolha dessa turma se deu pelo fato de a pesquisadora ser
professora desses alunos desde 2005 e manter uma relagdo de amizade com
eles bastante forte, o que facilita o desenvolvimento das atividades escolares; e
pelo fato de atenderem a média de idade prevista para o nivel do ciclo. Este
aspecto viabiliza a organizagdao de temas e géneros textuais a serem
trabalhados, considerando que os alunos, em geral, apresentam interesses
semelhantes.

A organizacédo dos dados para fins de analise nos levou a selecionar
um grupo de 9 (nove) alunos, dentre os 34 que constituem a turma e que
participaram diretamente da pesquisa. Esse recorte no nosso conjunto de
dados né&o significa desconsiderar as informagdes que nido se incluem nos
trabalhos do grupo de alunos selecionados, haja vista, nos reportarmos, em
alguns momentos da analise, aos dados da turma como um todo, buscando
esclarecer ou mesmo ampliar algumas impressdes das categorias analisadas.

Com relagdo ao grupo de alunos selecionados, orientamo-nos pelo
nivel de proficiéncia em leitura por eles apresentado. Assim sendo, escolhemos
trés alunos proficientes em leitura, trés com proficiéncia mediana e trés pouco
proficientes.

Tendo em vista, leituras anteriores, especialmente Kleiman (2004) e
Kato (1987), estamos considerando alunos proficientes em leitura, aqueles que
demonstram ler interagindo com as variadas linguagens (verbais e n&o verbais)
que compdem o texto. Ou seja, sdo alunos que léem de forma ativa;
questionando, criticando, fazendo inferéncias e, para isso, utilizam-se tanto dos
recursos linguisticos quanto dos recursos imagéticos presentes na construgao
textual.

Os alunos com proficiéncia mediana foram selecionados tendo em vista
realizarem suas leituras baseadas apenas na realizagdo linguistica do texto.
Assim, sdo alunos que associam informacdes, realizam inferéncias, acionam
conhecimento prévio, mas o fazem, sempre, a partir do texto verbal,
descartando totalmente os outros modos de linguagem.

Ja como alunos pouco proficientes consideramos aqueles que se

limitam a ler apenas decodificando os sinais linguisticos, suas interpretagcdes



desconsideram as informagdes prévias, as hipoteses, a relacdo com outras
leituras e concentram-se, somente, nas palavras e frases que compdem o
texto.

Ao estabelecer tal selecao para analise, buscavamos (de acordo com o
nivel de proficiéncia) delimitar um grupo de alunos para melhor averiguar seu
desempenho no processo desencadeado pela pratica de leitura durante as
atividades da pesquisa, tendo em vista que, no espago de um ano, nao haveria
tempo suficiente para analisar toda a turma.

Na tentativa de conhecer as caracteristicas mais especificas desses
sujeitos e suas experiéncias com leitura, consultamos a pasta documental de
cada aluno, fornecida pela secretaria da escola e aplicamos, em sala de aula,
um questionario (Ver anexo A). Os dados obtidos estdo representados
graficamente no Quadro | — Caracterizagdo da turma, no qual registramos as
informacbes coletadas das pastas documentais e apontamos dados como
sexo, escolaridade e renda familiar; e no Quadro Il - Experiéncia dos alunos
com leitura e nivel de escolaridade da familia, no qual apresentamos dados
como habito de ler, tematicas preferidas e grau de instru¢cdo de membros da
familia. Vejamos o Quadro | abaixo.

Quadro | — Caracterizagado da turma

Reprovagéo no . .
Sexo Renda familiar* Escola anterior
Ens Fund. Il
M F 3°ciclo 4°ciclo 1 salario 2/3 Outra
(5/62) (7%/82) minimo salarios | CEAI Publica
minimos
15| 19 6 - 21 8 29 5

*Nas pastas de cinco alunos nao constava a renda familiar.

Percebemos que, dentre os 34 alunos que compdem a turma
caracterizada, a grande maioria (29) ja era aluna dessa escola — l6cus da
pesquisa — em anos anteriores. Este fato caracteriza-se como facilitador das
atividades didatico-pedagogicas, uma vez que os alunos ja conhecem e, quase
sempre, cooperam com a proposta pedagogica da escola. Logo, essa

familiaridade parece ter sido determinante na aceitagcao de nossa proposta: em




geral, todos foram bastante receptivos quando revelamos nossa intencéo
académica.

Apesar do numero equilibrado de meninos (15) e meninas (19) na turma,
observamos, no desenvolvimento da pesquisa, que as meninas foram as que
mais contribuiram com as aulas, participando com mais interesse e tomando,
sempre, a iniciativa nas leituras propostas. Essa participacio ativa das meninas
se apresenta ndo sO nesta pesquisa, mas € uma caracteristica delas que ja se
destacava no decorrer de nossas aulas anteriores a esta investigacao.

Levando em consideracdo o sistema de ciclo adotado, a forma de
avaliagdo é continua e os resultados obtidos sdo registrados sob forma de
relatorio expressando o aproveitamento do aluno nos aspectos intelectuais,
cognitivos e soécio-afetivos. A progressao dentro do proprio ciclo é automatica
independentemente do nivel de desenvolvimento do aluno, somente de um
ciclo para outro, o aluno pode ser retido. Esta informacgao parece ser relevante
para justificar o fato de ndo termos nenhuma reprovacao da 72 para a 8?2 série
(4° ciclo), uma vez que os alunos encontram-se no mesmo ciclo, mudando
apenas de nivel: do nivel inicial para o nivel final.

Feita essa consideragao, observemos agora o que os alunos afirmaram
em relacdo ao seu envolvimento com leitura e ao nivel de escolaridade dos

pais, conforme o quadro Il, a seguir.

Quadro Il - Experiéncia dos alunos com leitura e nivel de escolaridade da

familia.

Lazer preferido: Meio para se manter

Habito de leitura:

informado:
. . = Esporte: 06 » Midia impressa (Jornal/
) g.ac’_' gg = TV:20 Revista): 14
m- = Qutros: 08 =  Midia televisiva

(Noticiario/ Jornal
falado): 26

Freqiiéncia com que lé:

= Todos os dias: 25(Texto
longo: 07; Texto curto: 18)

= Algum texto uma vez por
semana: 09

Grau de instrugao do pai:

=  Fundamental
incompleto: 06
=  Fundamental

Ajuda nas atividades
escolares:

=  Mae: 09
= Tio (a): 06




completo: 05 = Sozinho: 19

= S0 Iéem textos exigidos pela = Ensino Médio
escola: 05 incompleto: 07
= Outros: 16

Tematicas preferidas:

Suportes de leituras: =  Fundamental
: . = Livros: 10 incompleto: 11
= Relacionamentos: 10 . . . o
_ = Revistas: 16 * Ensino Médio
= Esportes: 13 i .
i = Qutros: 14 completo: 10
= Aventura: 06 . .
«  Ciéncia: 04 » Ensino Superior
lencia: completo: 05
= Qutros: 08

De acordo com os dados do quadro Il, percebemos que a grande
maioria dos alunos afirma costumar ler (30). Desse total, 07 afirmaram ler todos
os dias algum texto longo, enquanto 18 Iéem textos como avisos, noticias,
textos curtos informativos. Nove disseram ler algum texto uma vez por semana
e apenas 05 afirmam que so |éem textos exigidos pela escola®.

Cabe aqui uma consideracao importante: as informagdes declarativas
dos alunos nao foram em momento algum comprovadas por outros meios, pois
esta pesquisa ndo se propde a acompanhar o aluno ou a observa-lo fora do
contexto escolar da sala de aula. Entretanto, as questdes serviram para ratificar
(ou nao) o desempenho de leitura dos alunos, durante as atividades da
pesquisa.

No que se refere aos suportes e tematicas de leituras, 16 alunos
preferem a leitura de revistas dando prioridade a assuntos como esportes e
relacionamentos. Tais dados demonstram a preferéncia dos alunos pela leitura
mais leve e informal (entretenimento) em detrimento de uma leitura que exija
maior concentracdo ou envolvimento a exemplo da que estamos
desenvolvendo neste trabalho.

Observamos, ainda, a partir dos dados que € muito freqliente a presenca
da midia televisiva (TV) no cotidiano desses alunos, tanto como meio de
informagéo (26) quanto como uma opgéao de lazer (20). Essa caracteristica se
fez importante para que tivéssemos uma melhor compreensdo dos dados
obtidos durante as aulas que revelaram uma constante remissao dos alunos a

informagdes/conhecimento advindos da programacao da TV.

3 O total de opcdes feitas pelos alunos em determinados itens ndo confere com o
numero de alunos da turma, porque alguns optaram por mais de uma alternativa.

Grau de instrugao da mae:




Quando questionados acerca do nivel de instrugdo dos pais, alguns
sentiram dificuldade e até constrangimento por ndo encontrarem alternativas.
Treze pais e nove maes sabem ler e escrever um pouco, mas nao
freqlentaram a escola. Ha também trés pais que sédo analfabetos. Talvez, por
isso, dezenove dos alunos fazem suas atividades escolares sozinhos sem
ajuda de nenhum adulto letrado.

Ao relacionarmos os dados dos quadros apresentados, observamos que
os sujeitos constituem-se membros de familias pouco letradas, logo
percebemos a necessidade, ainda maior, de desenvolver com estes um
trabalho de campo investigativo tendo em vista obter um resultado satisfatério
que contribuisse para ampliar suas experiéncias de linguagens e,

consequentemente, desenvolver sua autonomia de leitura.

1.4. Procedimentos de coleta de dados

A coleta de dados deste trabalho teve inicio no més de setembro de
2006, quando realizamos as primeiras atividades da intervengao, e se estendeu
até maio de 2007. No periodo que compreende os meses de dezembro de
2006 a fevereiro de 2007, as atividades de coleta foram suspensas em razao
do periodo de férias. Embora ndo tenhamos elaborado um horario especifico
para as atividades da pesquisa, determinamos que, das cinco aulas de Lingua
Portuguesa ministradas, semanalmente, duas ficariam destinadas para este fim
(perfazendo o total de 26 aulas) e seriam aplicadas de acordo com o
planejamento da professora e conforme o calendario escolar, sem necessidade
de horério e dias pré-estabelecidos®*.
Considerando a natureza da pesquisa em questdo, utilizamos
instrumentos variados para coletar os dados, tais como a gravagdo em audio

das aulas, documentos escritos, a sequéncia de atividades didaticas, diario de

4 A pesquisadora era ao mesmo tempo professora da turma. Porém, a partir de
fevereiro/2007, ainda na fase de coleta de dados, obteve licenca para cursar o
Mestrado, tendo sido designada uma outra professora para a regéncia da sala. A partir
desse momento a pesquisadora continua, mas acompanhando o planejamento da
nova professora.



campo e questionario respondido pelos alunos. Estes instrumentos e
procedimentos adotados constituem a base da coleta de dados conforme
descritos a seguir.

Antes de iniciarmos as atividades praticas da pesquisa, com o intuito de
conhecer um pouco mais os alunos-colaboradores, aplicamos um questionario
em sala de aula (anexo A), predominantemente descritivo, ja apresentado no
item anterior. Este instrumento foi usado com o objetivo de tentar esclarecer ou
completar algumas informagdes de ordem pessoal (do tipo: experiéncias
anteriores que poderiam influenciar na leitura) apresentadas no decorrer das
aulas.

No periodo correspondente a aplicagdo da proposta de leitura,
especificamente no primeiro e no ultimo momento do trabalho (ver item 1.5),
fizemos anotagbes acerca das ocorréncias relativas as aulas, registrando
atitudes e reflexbes dos alunos ligadas aos textos apresentados e a este
estudo — a mobilizagao dos elementos multimodais na leitura de publicidades:
quando eram mobilizados, com que objetivos, que fung¢ao tinham, entre outros
aspectos. Para tal, usamos um Diario de Campo, redigido apos o término de
cada aula com o objetivo de registrar com maior precisdo as ocorréncias da
aula, constituindo dados para analise.

A gravacao em audio foi realizada no terceiro momento da intervencao
didatica durante a apresentagdo dos textos e nas leituras orais feitas pela
turma. Este procedimento além de reproduzir a participacdo dos alunos no
desenvolvimento da aula, permite uma analise mais detalhada dos dados
através da transcrigdo®, da revisitacdo dos dados e da observagao da situagdo
como um todo. A fala espontdnea € um importante recurso no uso desse

instrumento. Vale salientar que, nos primeiros encontros gravados, a maioria

5 Convencgdes da transcrigao:
»pausa: ...
P prolongamento de vogal e consoante (como r, s): ::
» comentario da professora pesquisadora: (( ))
»indicagao de que a fala foi tomada ou interrompida: (...)
P passagem de transcricao omitida: /.../
Utilizamos as abreviagbes a seguir para indicar as falas:
P professora pesquisadora: P;
»alunos: A1, A2, A3 etc. numerados de acordo com a ordem de participagao

durante a aula;

»toda aturma: T.



dos alunos demonstrou certa tensdo ao saberem da gravagdo da aula.
Sentiram-se inibidos diante do gravador participando pouco, concordando
sempre ou chegando até a ficarem calados: No final da aula, como havia ainda
alguns minutos, coloquei a gravagdo para ouvirmos e ai pude anotar alguns
comentarios como ‘professora, corte minha fala’...(Diario de Campo, p.
2,16/03/2007). Na sequéncia das aulas esse estranhamento foi gradativamente
diminuindo, permitindo, assim, que os dados emergissem.

Como parte da sequéncia de atividades didaticas, utilizamos, ainda, no
inicio e no final do trabalho, diversas atividades escritas. A relevancia dessas
atividades para a analise esteve voltada predominantemente para o nivel de
profundidade que teve a leitura dos alunos, apds o trabalho de intervencgao.

Essa diversidade de registros permite que se faga a triangulagao® dos
dados, a qual, segundo Cangado (1994, p. 580), aumenta a confiabilidade das
informacdes obtidas, sobretudo em situagcbes como esta, em que a voz da
professora ndo se separa completamente da voz da analista.

Para melhor esclarecimento sobre os dados coletados para analise,
apresentaremos, no proximo topico, as etapas do trabalho de intervencdo em
sala de aula com as atividades desenvolvidas para essa finalidade que

envolveram os sujeitos e os instrumentos aqui apresentados.

1.5. Proposta de um trabalho com leitura

Tendo em vista a proposta dos autores Dolz & Schneuwly (2004), que
descrevem sequéncia didatica como “um conjunto de atividades organizadas,
de maneira sistematica em torno de um género textual oral ou escrito” (p.97),
utilizamos o termo visando apresentar de forma sistematica o estudo da leitura

do género publicidade, fazendo assim, uma adaptagdo daquilo proposto pelos

6 Triangulagao é o termo formal que usamos para o tratamento de diferentes tipos de
corpus, na mesma situacdo alvo de pesquisa, com diferentes métodos e uma
variedade de instrumentos de pesquisa. (CANCADO, 1994, p.57)



autores (op. cit), que objetivam a produgdo de um texto/género como produto
final.

O trabalho de intervengdo que se pretende descrever aqui esta
centrado numa pratica de leitura do género publicidade impressa, em situagao
escolar. A proposta de ensino, embora ndao se constitua em uma sequéncia
didatica como propdem Dolz & Schneuwly (op.cit), esta influenciada pelo
estudo desses autores e organizada em trés grandes momentos: um primeiro
foi destinado a leitura de um anuncio, cujo objetivo era fazer um levantamento
acerca da importancia que tém, para os alunos, os aspectos multimodais na
leitura do texto publicitario e pesquisar o interesse deles quanto aos produtos a
serem escolhidos para leitura; o segundo momento consistiu em sessdes de
aulas voltadas para exploragao das nogdes basicas de texto/contexto/leitor e
diferenciagdo entre os termos propaganda e publicidade e, por ultimo,
contemplamos a leitura ora coletiva, ora individual de diversas publicidades.

Vejamos cada um desses momentos separadamente.

1.5.1. 1° Momento: Levantamento de informagoes e escolha de tematicas

A etapa inicial do trabalho contou, primeiramente, com um momento de
socializacdo dos alunos com a pesquisa. Naquela ocasido, tivemos uma
conversa a fim de informa-los de que estdvamos desenvolvendo uma pesquisa
na area de leitura dentro do Programa de Mestrado da Universidade Federal de
Campina Grande e precisavamos contar com o apoio de todos no sentido de
participar com interesse das atividades propostas. Informamos que eles
também faziam parte da pesquisa e dessa forma o envolvimento seria
fundamental para o bom desenvolvimento do trabalho. O fato despertou grande
interesse na maioria dos alunos que, prontamente, se propuseram a colaborar.

A partir dessa conversa prévia tendo em vista a sensibilizacdo da turma
para a colaboragdo com a pesquisa, procedemos a apresentagao do primeiro
texto para estudo. Esta atividade foi realizada sem nenhuma interferéncia da
pesquisadora, ja que tinha o carater de ser uma atividade de leitura

diagnéstica, e foi realizada no dia 15/09/2006, com aproximadamente 90



minutos de duragdo. Para uma melhor visualizacdo da aula apresentamos o

Quadro Il a seguir:

Quadro lll - Descricao sumaria da aula

Conhecimento Descricado da aula Objetivos
sistematizado
Leitura: Construgao | A professora propde 1) Os alunos perceberem que, para construir o
de sentidos de que os alunos leiam o | sentido do texto, € preciso ir além do simplesmente
textos publicitarios a | texto exposto, denotativo e interpretar, perceber intengées, fazer
partir de aspectos buscando atribuir-lhe inferéncias, 0 que requer ndo apenas conhecimentos
visuais sentidos. (O texto linglisticos, mas também conhecimento de mundo.
encontra-se na p.70, 2) Os alunos serem capazes de utilizar os recursos
cap. de Analise) imagéticos para atribuir sentido ao texto.

Concluida a leitura individual, foram discutidas as respostas
apresentadas no exercicio e elaborada uma lista de produtos -cujas
publicidades os alunos gostariam de ler, nas aulas seguintes. Informamos que
a escolha dos suportes de divulgagcdo das publicidades (Revistas Veja e
Superinteressante) e do seu periodo de divulgacao (2004 a 2006) foi feita em
funcdo da acessibilidade para o trabalho, ndo constituindo, portanto, objeto de
andlise para a pesquisa, aspectos como o suporte que veicula a publicidade

nem o aspecto cronoldgico de sua divulgacgao.
1.5.2. 2° Momento: Sessdes de aulas realizadas com os alunos
Esta segunda etapa teve como foco a exploragédo das nogdes de texto/

estratégias de leitura e leituras multiplas. Objetivavamos, assim, conscientizar o

alunado dos procedimentos que conduzem/orientam a proficiéncia em leitura




de variados textos/ géneros, aspectos esses, que demonstraram ser
desconhecidos ou pouco dominados pelos alunos na realizacdo da atividade
diagnostica citada anteriormente. O Quadro IV, a seguir, apresenta,

resumidamente, a descri¢ao das atividades realizadas nesta etapa:



Quadro IV — Descricao das aulas realizadas a partir da leitura diagnéstica

Data Numero de7 Objetivos Especificos Conteudo Metodologia
horas/aula
Apresentagao de um
quadro contendo
Refletir com os alunos o . respostas
18/09/ 2 conceito de texto além do Conceito(s) de inadequadas dadas
2006 o texto R ~
meramente linguistico. as questdes do
exercicio de leitura
diagnéstica.
. Exposicéo de varios
27/09/ _Obsc_arvar todos 0s aspectos Linguagens tipos de texto para
1 visuais que contribuem para a presentes nos ~
2006 ~ . observagéo de como
construgao do sentido do texto. textos
eles se apresentam.
Desenvolver habilidades de Habilidades de Leitura coletiva do
04/10/ leituras de texto considerando . cartaz com
2 N leitura de textos . -
2006 as sinalizagbes dos aspectos . ) intervencéo da
. multimodais
visuais. professora.
Leitura individual
Mostrar que as leituras sédo Compreenséo e identificando as
18/10/ multiplas, porém devem estar . P ~ “pistas” do texto que
1 interpretacao de .
2006 respaldadas nas marcas ajudaram na
textos =
presentes no texto. construgéo do
sentido.
Desenvolver habilidades de o Dlv!sao da t“”‘?a em
! ) Habilidades de equipes para leitura e
27/10/ leitura de texto considerando . ~ i
2 leitura de textos | apresentacéao coletiva
2006 os elementos que o texto o
S publicitarios de textos
publicitario. .
pesquisados.
. Pesquisa em
Perceber a diferenca existente Conceito(s) dos dicionario de lingua
06/11/ termos
2 entre os termos propaganda e portuguesa e em
2006 e propaganda e A
publicidade. e dicionario de
publicidade . .
jornalismo.
Relacionar a definigdo das =
Uso dos termos Observagao em casa
17/11/ palavras propaganda e .
1 L o propaganda e de anuncios
2006 publicidade com os anuncios = .
X publicidade veiculados pela TV.
veiculados na TV.
Apresentar a leitura do texto .
: . Analise de texto .
considerando as varias e Pesquisa e
20/11/ : publicitario -
2 linguagens, formas de . apresentacdo oral de
2006 N . (escolhido pelos e
organizagao e a possivel um texto publicitario.
) ~ alunos)
intencéo do produtor.
Interpretagéo de
20/11/ Desenvolver habilidades de textos Interpretagdo coletiva
2 . . . publicitarios mediada pela
2006 leitura a partir da imagem. .
enfatizando o professora.
ndo-verbal
Produzir um texto verbal Producéo individual
0712/ fundamentando a leitura feita Producgéo de ¢
2 . N X . de um resumo da
2006 com as “pistas” que ajudaram texto escrito

na construgéo do sentido.

leitura feita.

7Cada hora/aula corresponde a 45 minutos de duragao.




1.5.3. 3° momento: Sequéncia de leituras

Nesta fase, o trabalho de intervencdo didatica buscou mobilizar os
alunos ora individual, ora coletivamente, a lerem os textos publicitarios
propostos. Para garantir uma boa visualizagdo, todos os textos trabalhados,
nesta etapa, foram apresentados a turma em retroprojector (as publicidades
trabalhadas encontram-se no capitulo de analise a partir da p.53).
Buscavamos, assim, observar a performance dos alunos enquanto leitores,
haja vista os aspectos trabalhados nas aulas desenvolvidas anteriormente. A
leitura desses textos se deu ora por atividades orais, ora por auxilio de
atividades escritas elaboradas, especificamente, para orientar uma pratica de
leitura voltada para a construgédo de sentido a partir dos recursos imagéticos e
nao puramente da linguagem verbal.

Esta terceira etapa ocorreu entre os meses de margo e abril de 2007 e
compreendeu um total de oito horas/aula. Propositalmente, deixamos a ultima
atividade para ser aplicada apds um intervalo de trés meses, sendo realizada
no més de agosto. Nosso objetivo, neste momento da intervencéo, era verificar
o desenvolvimento da leitura dos alunos frente ao texto multimodal, apds esse
periodo sem a nossa presencga, semanalmente, na turma. Assim, buscavamos
identificar se a sua forma de leitura refletia as orientacdes dadas/feitas durante
a pesquisa ou se eles, apdés esse periodo, desconsiderariam o que foi
focalizado no desenvolvimento do trabalho e explorariam/mobilizariam apenas
os elementos linguisticos do texto para a construgdo do seu sentido.

Para desenvolver esta proposta de ensino, nos baseamos em
postulados tedricos que abordam a noc¢do de multimodalidade e nas novas

perspectivas de estudos dos Letramentos, apresentados no capitulo a seguir.



CAPITULO 2

A MULTIMODALIDADE DISCURSIVA E AS NOVAS IMPLICAGOES
PARA O LETRAMENTO

Atualmente, as habilidades textuais devem acompanhar
0s avangos tecnoldgicos, e a qualidade mais valorizada
nos sujeitos letrados é a capacidade de mover-se
rapidamente entre os diferentes letramentos, compostos
pela fala e escrita, pelas linguagens visuais e sonoras,
além de todos o0s recursos computacionais e
tecnoldgicos, mostrando competéncia na produgdo e na
interpretacéo de textos de diferentes géneros discursivos.
(VIEIRA, 2007, p.24)

Aqui, apresentamos o quadro tedrico que embasa nossa discussao
sobre multimodalidade — no¢ao fundamental para esta pesquisa — e revisitamos
a nogao de letramento, tendo em vista o conceito de multimodalidade como
traco inerente ao discurso. O capitulo apresenta trés secgdes: (1) A presenga da
multimodalidade nos textos contemporéneos; (2) Revisdo do conceito de

letramento; e (3) Diferentes letramentos e o texto multimodal.

2.1 - A presencga da multimodalidade nos textos contemporaneos

Desde os primordios da historia, a imagem teve importante papel
comunicativo. Como nao havia escrita, o homem pré-histérico comunicava-se

através de desenhos nas cavernas. Para estes, a imagem era uma forma néo



s6 de comunicar, mas também de assumir algum controle sobre o mundo
(WALTY, FONSECA & CURY, 2000, p.14). As imagens sdo, assim, 0os mais
antigos registros da histéria da humanidade, pois comunicam os tragos
culturais dos povos em suportes que resistem ao tempo e constituem formas
de guardar a marca do pensamento humano.

Com a sistematizagédo da escrita, a palavra foi tomando o lugar da
imagem, que foi sendo, muitas vezes, usada apenas como subsidio para a
compreensao daquela. Assim, a linguagem verbal passou a ser considerada o
modo dominante da comunicagao, principalmente na cultura ocidental, na qual
a escrita exerce superioridade em relagao aos outros modos de manifestacao
da linguagem, como ilustragao, fotos, graficos, vistos apenas como apéndice
ilustrativo do texto escrito.

No século XX, entretanto, algumas invengdes permitiram ao homem
uma fusdo cada vez maior de linguagem verbal, imagem e som. Os modos
verbais e nao-verbais considerados isolados e opostos associaram-se devido
ao grande impacto das novas tecnologias. O cinema foi o primeiro a
proporcionar essa jung¢ao; logo em seguida veio a televisdo e, como a grande
explosdo comunicativa do século, figuraram o computador e a internet, de
modo que “a tese da dominadncia da linguagem verbal ficou
abalada” (DELPHINO, 2006, p.1).

Para Dionisio (2005a, p.3), esses avangos tecnolégicos determinam
novas formas de interagao que implicam a necessidade de revisao e ampliagcao
das interagdes humanas e de alguns conceitos no ambito do processamento
textual e das praticas pedagogicas que lhe sdo decorrentes, uma vez que
imagem e palavra mantém relagdo cada vez mais proxima e de forma mais
integrada. As imagens, na sociedade contemporénea, passam a compor o
sentido dos textos juntamente com a modalidade escrita, deixando de
apresentar carater meramente ilustrativo, ndo sendo raro “os casos em que
textos visuais sdo responsaveis pela sistematizacdo de informacdes néao
contidas no texto escrito” (DIONISIO, 2006 a, p.21).

A utilizacao da linguagem visual (fotografia, pintura, desenhos, graficos,
etc.) nas praticas de escrita, assim como os efeitos de diagramacao,
formatagao e organizagao do texto tém provocado mudancgas nas formas e nas

caracteristicas dos textos evidenciando os textos multimodais, ou seja, aqueles



que empregam duas ou mais modalidades semiodticas em sua composi¢cao
(palavras e imagens, por exemplo), fazendo emergir, assim, um “novo olhar”
para a analise e recepgéao de textos: a multimodalidade.

A discussao sobre multimodalidade no Brasil é relativamente recente,
mas ja desperta grande interesse no ambito académico. Delphino (2006),
Dionisio (2005a; 2005b), Descardeci (2002), entre outros, sdo estudiosos que,
em suas pesquisas, apontam a necessidade desse “novo olhar” para a
compreensao textual em relagdo a outras formas de representacao existentes
além da verbal, entendendo que o sentido de um texto n&o esta inteiramente

na escrita. Esta é apenas um dos modos de representacao das informacoes.

De acordo com Descardeci (op.cit. p. 20),

qualquer que seja o texto escrito ele € multi-modal, isto &, composto por
mais de um modo de representagdo. Em uma pagina, além do cdodigo
escrito, outras formas de representacdo como a diagramacao da pagina
(layout), a cor (ou cores) das letras, a formatagdo do paragrafo, etc.
interferem na mensagem a ser comunicada. Decorre desse postulado
tedrico que nenhum sinal ou codigo pode ser entendido ou estudado
com sucesso em isolamento, uma vez que se complementam na
composi¢do da mensagem.

Dionisio (2005b, p. 178) afirma: “referimo-nos a multimodalidade
discursiva como trago constitutivo a todos os géneros textuais escritos e orais.
Consequentemente, recursos visuais e verbais precisam ser vistos como um
todo, no processamento dos géneros textuais”.

Respaldadas nestas afirmagoes, que defendem a premissa de que uma
compreensdo mais ampla do texto sé se realizara com a integracdo
imagem/escrita, entendemos que os estudos sobre multimodalidade envolvem
elementos de natureza semiética diferente que incluem o aspecto verbal, visual
e até o sonoro (TV, cinema, internet). O texto, no qual predomina um modo
semiotico, ndo mais atende as necessidades da sociedade atual. “Hoje, as
exigéncias aumentaram em grande medida. Os textos requerem, além do
aparato tecnoldgico, cores variadas e sofisticados recursos visuais.” (VIEIRA,
2007p. 09).

A famosa afirmagdo “‘uma imagem vale mais que mil palavras” ganha
forca e passa a direcionar a producdo e a compreensao dos textos

contemporaneos. Assim, nos orientamos para o que estamos considerando de



especial interesse para esta investigagdo, a compreensao da Imagem como
elemento fundamental na construcdo de sentido das publicidades impressas.

Aqui, entendemos imagem

como toda representagcdo visual seja na forma de ilustragdo, fotografia,
quadros, diagramacéao da pagina (layout) ou representacéo de géneros textuais

como e-mails, publicidades, calendarios entre outros.

2.1.1. Abordagem teérica sobre multimodalidade

A nocdo de multimodalidade das formas de representagcdo que
compdem uma mensagem foi introduzida por Kress & van Leeuwen (1996) na
area da Semiotica Social, buscando compreender todos os modos de
representacéo no texto linguistico.

Na teoria da Semidtica Social, a lingua é entendida como parte de um
contexto sociocultural, no qual a cultura € vista como produto de um processo
de construcdo social. Sendo assim, nenhum coédigo pode ser estudado
completamente, em isolamento. A lingua - falada ou escrita - ndo pode ser
entendida sendo em conjunto com outros modos de representacdo que
participam e/ou cooperam na construgao do texto. Com base nesta proposicao,
Kress e van Leeuwen (op.cit) propdem que se pense numa linguagem
constituida como multimodal, isto €, que o sentido advenha da relag&o textual
estabelecida entre os diferentes modos utilizados para sua constituicao e nao
gue se pense isoladamente em cada um deles.

Dionisio (2005a), ao examinar tal questdo, pde a multimodalidade
como trago constitutivo do texto falado e escrito e justifica o seu
posicionamento levando em conta quatro pressupostos que respaldam a idéia
de que toda manifestacédo da linguagem é inerentemente multimodal:

“(i) as agoes sociais sdo fendmenos multimodais;
(i)  géneros textuais orais e escritos s&o multimodais;

(i) o grau de informatividade visual dos géneros textuais da escrita se



processa num continuo;e
(iv)  hanovas formas de interagdo entre o leitor e o texto, resultantes da
estreita relagcado entre o discurso e as inovagdes tecnoldgicas.”
(DIONISIO, op.cit p.161)

Nesse sentido, em todas as situagdes comunicativas, sejam elas
faladas ou escritas, nés utilizamos os conhecimentos para organizar de forma
significativa a interacado a partir de pelo menos dois modos de representacao,
verbal e visual.

A multimodalidade constitui-se, portanto, das multiplas linguagens que
utilizamos em situagbes de comunicagdo. Quando falamos, por exemplo,
mobilizamos, além da fala, gestos, movimentos com a cabeca, entoacoes,
expressoes faciais, etc., que vao ajudar a construir o sentido do texto que
estamos produzindo, indicando se fazemos uma critica, um elogio, se
ironizamos, entre outros. Na escrita usamos a multimodalidade quando temos o
texto escrito incorporado a uma imagem como desenhos, fotografias, graficos,
tabelas, cores, etc. Em relacdo a manifestacdo escrita, conforme mencionado
anteriormente (p.24), a propria disposi¢géo da escrita no papel ja é considerada

visual. Em concordancia com esta afirmacéao Dionisio (2005a, p.136) acentua

que ao conceber os géneros textuais como multimodais n&do estou
atrelando os aspectos visuais meramente a fotografias, telas de
pinturas, desenhos, caricaturas, por exemplo, mas também a prépria
disposicao grafica do texto no papel ou na tela do computador.

Dessa forma, a perspectiva da multimodalidade revela que os recursos
visuais também constituem formas de expressédo do conteudo do texto e nos
orientam para a construgcdo do sentido de forma mais abrangente. O que é
expresso na linguagem verbal por meio da escolha entre diferentes classes de
palavras e de estruturas sintaticas €, na composicao visual, expresso por meio
da escolha entre diferentes usos de cores, ou diferentes estruturas de
composicao, fazendo-nos enxergar que os sentidos dos textos somente séo
produzidos pela leitura eficiente do conjunto dos modos semibticos neles
presentes e ndo apenas com base em uma unica modalidade.

Para Dondis (1999), com o avancgo tecnolégico e com a velocidade de

emissdo da informagdo, o sentido da visdo estd cada vez mais sendo



requisitado, precisando, pois, alcancarmos uma “experiéncia visual’ plena,
defendida por ele como “alfabetismo visual”. Enfatizando a importancia desse
“alfabetismo”, Dondis (op.cit, p.142) afirma que “a visdo € natural; criar e
compreender mensagens visuais € natural até certo ponto, mas a eficacia, em
ambos o0s niveis, so pode ser alcancada através do estudo”.

O objetivo da alfabetizagdo visual defendida pela autora nao difere
daquele perseguido pela proposta de Letramento da lingua escrita e falada
(SOARES, 2002; KLEIMAN, 1995) podendo ser entendido como a habilidade
de as pessoas aprenderem, interagirem e interferirem em uma realidade que se
apresenta de maneira visual. Kress e van Leeuwen (1996, p.39) ao se
posicionarem sobre os estudos referentes a multimodalidade dos textos
escritos afirmam ser estes menosprezados ou ignorados pela escola que, em
consequéncia, produz iletrados visuais. Dessa forma, nos sentimos impelidos a
concordar com o pensamento de Dondis (op.cit) advogando a urgéncia de
incluir as pessoas nas novas praticas de linguagens que surgem e que trazem
como principal elemento a imagem, as formas visuais, sejam elas estaticas ou
dinamicas.

Para tanto, centraremo-nos, a seguir, nos conceitos principais propostos
por Kress e van Leeuwen para a analise de imagens, os quais serao utilizados

mais adiante para a analise das publicidades selecionadas para essa pesquisa.

2.1.2. A Gramatica do Design Visual

Com o objetivo de sistematizar o estudo da multimodalidade visual,
Kress & Van Leeuwen (1996) langaram a Gramatica do Design Visual, na qual
apresentam parametros de observagdo dos elementos que compdem as
imagens considerando-as ndo mais como elementos figurativos, mas como
sintagmas visuais correspondentes aos que existem na sintaxe da linguagem
escrita. Os autores desenvolveram seus estudos baseados na Gramatica
Sistémico-Funcional proposta por Halliday, cujo enfoque propde trés fungdes
para a linguagem, que mostram as finalidades e os propdsitos da comunicacgao.

S&o elas: (a) ideacional — fungcdo de representacdo das experiéncias do



mundo exterior e interior; (b) interpessoal — expressao das interagdes sociais
e (c) textual — expresséao da estrutura e formato do texto.

Dessa forma, Kress e van Leeuwen buscam relacionar essa nogao
tedrica de metafungao da linguagem apresentada por Halliday com a analise de
imagens, utilizando também uma organizagdo metafuncional que realizara seus
significados através das mesmas fungbes adotadas por Halliday. Propdem, no
entanto, outros termos, talvez mais apropriados para a analise desse modo
semiotico, conforme apresentaremos abaixo:

Representacional — A func&o ideacional na linguagem, que ocorre no
sistema da transitividade, € analisada por Kress e van Leeuwen no que
chamam de funcéo representacional, sendo responsavel pelas estruturas que
constroem visualmente a representacdo das experiéncias dos individuos
através dos participantes representados que podem ser pessoas, objetos ou
lugares.

Interativa — A funcéo interpessoal, responsavel pela relagdo entre os
participantes, € analisada na fungao denominada de fungao interativa (Kress e
van Leeuwen, op.cit), onde recursos visuais estabelecem estratégias que
possibilitam uma interagdo entre o produtor e o observador das imagens.

Composicional — A terceira fungéo proposta por Halliday, fungao textual
da linguagem, responsavel pela estrutura e formato do texto, é realizada para
analise de imagens de Kress e van Leeuwen, na fungdo composicional. Refere-
se aos significados obtidos através da distribuicdo do espacgo visual, incluindo
elementos mais salientes e 0 modo como estes estao conectados na imagem.

Dessa forma, a grande contribuicdo da Gramatica do Design Visual é
favorecer as estruturas visuais condi¢gdes de serem lidas da mesma maneira
como séo lidas as estruturas verbais, buscando interpretagcao dos sentidos que
circulam por ambas.

Explicitaremos, em seguida, cada uma dessas fungdes apresentando
com maiores detalhes a funcao interativa e a composicional, as quais serao
aplicadas mais efetivamente as analises pertinentes a esse estudo, permitindo-
nos verificar, entre outros aspectos, a fungdo da imagem para a construgao da

textualidade.



2.1.2.1. Fungao Representacional

Kress e van Leeuwen (op. cit) descrevem duas estruturas de
representacdes basicas, que relacionam seus elementos diferentemente uma
da outra: uma representacdo narrativa e outra conceitual. A primeira delas
descreve os participantes em uma acdo, em um processo de transformacao;
enquanto que, a segunda ¢é estatica e descreve os participantes como eles sao,
em termos de classe, estrutura ou significado.

As representagdes narrativas dizem respeito a uma agao que se
desenrola visualmente, sendo executada e/ou recebida por um ou mais
participantes que, estabelecendo uma relacdo entre si, se engajam em
determinados eventos e agdes. Tais processos podem ser analisados pelo
processo de agao transacional, acdo nao - transacional, mental e verbal.

As representagcdes conceituais se preocupam em descrever 0s
participantes no que parece ser a sua esséncia, definindo-os e classificando-os
e nao executando agdes. Essas representagdes ocorrem em um processo
classificacional ou em um processo analitico. O primeiro deles, o processo
classificacional, mostra participantes que se apresentam em um grupo, definido
por caracteristicas comuns a todos os sujeitos classificados. No processo
analitico, os participantes se relacionam através de uma estrutura de parte-
todo. (Kress e van Leeuwen, op.cit. p. 89).Nesse processo, séo identificados
dois participantes: um portador(representado como o todo) e seus diversos

atributos possessivos (representados como as partes).

2.1.2.2. Func¢ao Interativa

As imagens, além de realizarem a interagao entre os elementos que as
compdem, estabelecem uma interagdo entre quem as vé e quem as produz.
Kress e van Leeuwen chamam de participante interativo aquele participante

real, humano que observa ou produz a imagem. E a relagéo/interacéo entre



esses participantes interativos — produtor e observador — se da através dos
participantes representados na imagem. Enquanto nas representagdes
narrativas e conceituais os participantes representados podem ser tanto
individuos quanto objetos e lugares, na fungao interativa os participantes que
observam a imagem e aqueles que a produzem devem ser humanos ou
apresentarem caracteristicas humanas.

A Gramatica do Design Visual prop6e que essas interagdes se realizem
através de trés dimensdes — contato, distancia social e perspectiva — as quais
possibilitam estabelecer uma relacdo entre os participantes representados na
imagem observada e o observador dessas imagens.

A primeira delas, denominada contato, € determinada pelas imagens de
demanda ou de oferta. Nas imagens de demanda, o participante representado
parece olhar diretamente nos olhos de quem o observa, ou seja, do participante
interativo criando com este um vinculo direto. O olhar direto exige algo do
observador, fazendo com que o participante representado force o participante
interativo a estabelecer algum tipo de relagéo imaginaria com ele, participante
presente na imagem.

Ja as imagens de oferta se dirigem ao leitor/observador indiretamente, o
observador ndo € mais objeto do olhar. Nao ha contato direto entre os
participantes interativo e representado. O participante representado é
apresentado ao participante interativo na forma de objeto de contemplag&o ou
informacéo.

A distancia € uma segunda dimensao da funcgéao interativa das imagens.
Ela esta direcionada com o tamanho do enquadre que é feito na imagem. O
participante representado da imagem pode ser mostrado mais proximo ou mais
afastado do observador. Isso é feito através de close e fotos tiradas a longa e
curta distancia. Da maneira, como imagens de demanda e oferta podem
“sugerir diferentes relagbes entre o0s participantes representados e
observadores” (Kress e van Leeuwen, 1996 p. 130), a escolha entre mostrar o
participante representado de perto ou de longe também sugere diferentes
relagdes entre o participante representado e o participante interativo.

Kress e van Leeuwen (op.cit.) afirmam que a visdo obtida das imagens
acaba por refletir as diferencas de proximidade entre os individuos. O que

determina a distancia e/ou proximidade social entre eles é o tipo de corte



utilizado na fotografia. Dessa forma, se o plano for aberto ou geral, exibindo os
participantes representados por inteiro pode-se dizer que a distadncia que se
estabelece entre os participantes € maxima, conferindo um carater de
impessoalidade, ou seja, o observador ndo tem intimidade suficiente com a
cena e com seus participantes representados, por esse motivo assume a
postura de um mero observador.

Se quando apresenta um plano aberto, a imagem estabelece uma
distancia social maxima, quando apresenta um plano médio, ou seja, corte pela
cintura do participante representado, pode-se dizer que a distadncia social &
intermediaria. O participante representado apresenta-se ao participante
interativo como se fosse alguém conhecido, em quem se pode confiar, mas ao
mesmo tempo, ndo € nenhum amigo intimo, que € caracterizado pelo corte em
close representando uma distancia minima.

A perspectiva com que a imagem é mostrada é outra dimensao em que
relacbes entre participantes representados e interativos sado construidas. Sao
destacados na Gramatica do Design Visual dois tipos de imagens: subjetivas e
objetivas. Imagens subjetivas apresentam uma perspectiva central, um ponto
de vista, no qual o observador esta apto a ver o participante representado na
imagem apenas do ponto de vista em que a imagem foi construida. Imagens
objetivas, por outro lado, ndo apresentam perspectiva alguma, nenhum ponto
de vista, elas mostram tudo que o produtor da imagem acredita que ha para ser
mostrado, ndo se importando com a relagao estabelecida com o observador.
Essas imagens tendem a ocorrer em diagramas, esquemas e mapas tecnicos.

O angulo de visdo de uma imagem confere maior ou menor poder aos
participantes. Um angulo frontal traz maior envolvimento do observador
enquanto um angulo obliquo traz maior afastamento por parte do observador.
Um angulo na linha dos olhos é percebido como uma maior igualdade entre os
participantes. Um angulo superior confere um maior poder ao observador,

enquanto um angulo inferior confere mais poder ao participante representado.



2.1.2.3.Funcao Composicional

A funcado composicional é fundamental, haja vista ser a responsavel para
que a integracdo entre os elementos representacionais e interacionais ocorra.
Sua realizacdo acontece por meio do uso de trés sistemas inter-relacionados
que serao discutidos a seguir: a) Valor de informagao; b) Saliéncia e c)

Framing.

2.1.2.3.1.Valor de informagao

O valor de informagdo se refere ao valor que certos elementos
apresentam em relagdo a outros de uma imagem. Kress e van Leeuwen
propdéem que se observe a posigcao desses elementos na composicdo da
imagem, como por exemplo, se estdo do lado direito ou esquerdo, na parte de
cima ou de baixo, centralizados ou préximos das margens, para que se
perceba entdo como se da a integracao entre eles e que valores esses
elementos tém nas posi¢des que ocupam.

Dado e Novo — O conceito de dado e novo considera que numa
sociedade ocidental, cuja diregdo da leitura e escrita de um texto é feita da
esquerda para a direita, valores sao agregados a posi¢do que os elementos
tém na oracdo. Kress e van Leeuwen estendem esse conceito para a analise
de imagens. Assim os elementos posicionados do lado esquerdo contém
informagdes ja fornecidas e compartilhadas, portanto sdo dados ja familiares
dos participantes, denominados de Dado. Os elementos posicionados do lado
direito, no entanto, apresentam alguma informacdo nova, que pode nao ser
conhecida, algo ao qual se deve prestar mais atengao, por essa razao chamar-
se de elemento Novo.

Ideal e Real — Novamente Kress e van Leeuwen (op.cit.) defendem que
os elementos visuais acabam por adquirir valores em relagcdo a posigao que

ocupam na organizagdo do texto. Quando se trata de uma imagem, o



posicionamento de elementos acima ou abaixo leva consigo valores
relacionados a posi¢cao que ocupam.

Aquele posicionado na parte de cima da imagem é apresentado como
Ideal, destinado a mostrar a idealizacdo ou a informagao generalizada. Em
propagandas, por exemplo, o plano superior, de maneira geral, € destinado a
mostrar a promessa do produto, ou ainda, a realizacdo e a satisfagcao que ele
possa proporcionar aos seus usuarios. O elemento real se opde ao elemento
ideal ao se posicionar na parte inferior da imagem, apresentando uma
informag&o mais concreta, mais pratica, mais tida como verdadeira.

Centro e Margem — Nas sociedades ocidentais, os elementos que
compdem a imagem sao geralmente “polarizados entre Dado e Novo, e Ideal e
Real” (Kress e van Leeuwen, 1996 p. 203). No entanto, outros elementos
podem ser encontrados posicionados no centro ou nas margens de uma
imagem. Quando um elemento esta posicionado no centro, é chamado de
elemento central ou nas margens, elemento marginal, ele agrega o valor da
posicao que ocupa: se estiver no centro sera o nucleo da informagao, enquanto
os elementos que o rodeiam (marginais) apresentardo valor subserviente e de

alguma forma, dependentes do elemento Central.

2.1.2.3.2. Saliéncia

O termo saliéncia é utilizado por Kress e van Leeuwen (op. cit p. 212)
quando se refere a importancia hierarquica que um ou mais elementos
adquirem numa imagem, fazendo com que chamem mais a atengdo do
observador, independentemente de onde tenham sido colocados na
composigao visual. Essa importancia € adquirida através, por exemplo, do uso
de cores mais intensas ou mais suaves, do tamanho maior ou menor de um
elemento em relag&o a outros no visual, ao uso de contraste entre cores (preto
e branco, azul e vermelho, por exemplo), nitidez, brilho, perspectiva, e
elementos que se sobrepdem, salientando os que se sobrepdem em relagéo
aos que sao sobrepostos.

Num texto oral, por exemplo, a acentuagdo de um elemento do discurso

em relagdo a outro agrega a esse elemento algum tipo de valor, fazendo com



que seja realgado, chamando a ateng¢do do interlocutor. Numa imagem, essa
atencdo ¢é obtida através do uso de técnicas descritas acima, como:

sobreposigdes, efeitos de cor, tamanho, entre outras.

2.1.2.3.3. Framing

Framing € um elemento composicional de grande importancia afirmam
Kress e van Leeuwen (1996, p.214). Esse termo indica que os elementos numa
representacao visual estao representados como “identidades separadas ou que
se relacionam”, e o framing tem por funcdo conectar ou desconectar esses
elementos na imagem.

Linhas divisorias, descontinuidades no uso de cor ou forma, espacos
vazios fazem com que os elementos paregcam estar separados, desconectados
dos outros elementos composicionais, dando a impressdo de estarem
enquadrados na composigdo da imagem. Por outro lado, a continuidade e a
integracédo entre os elementos podem ser realizadas e percebidas através da
presenca de vetores que ligam olhares, por exemplo, de um elemento a outro
na imagem; de cores e formas que se mantém e se repetem no todo da
composicao.

A funcdo fundamental da integragdo entre os elementos composicionais
€ a textual (Kress e van Leeuwen, 1996, p.212), pois esses elementos visam
produzir um texto significativo e coerente, relacionando os elementos entre si,
com o observador, e com 0 mundo que representa e no qual esta inserido.

No inicio deste capitulo, fizemos meng¢ado as mudancas no cenario da
linguagem e aos reflexos trazidos por essas mudangas para a producgédo e
compreensao do texto contemporaneo. Tais mudangas ensejaram alteracdes
profundas, também, nas formas de letramento, que assumem sentido mais
amplo neste momento, por isso, apresentaremos no préximo tépico uma
revisao das nocgoes de letramento, tendo em vista atender as necessidades das

novas caracteristicas textuais.



2.2. Revisao do conceito de letramento

A palavra letramento, uma tradugéo para o portugués da palavra inglesa
literacy, € usada na producdo académica para designar os fenbmenos que
envolvem, de alguma forma, questdes relacionadas a escrita quer enquanto
tecnologia, quer enquanto sistema simbdlico. Soares (2002 b, p.3), ao discorrer
sobre os conceitos de letramento, diz que este € visto como um estado ou
condicdo que assume aquele que exerce as praticas sociais de leitura e de
escrita e explicita que, a partir da propria formacéao da palavra,

esta presente a idéia de estado: a palavra traz o sufixo-mento que forma
substantivos de verbos, acrescentando a estes o sentido de “estado
resultante de uma acgéo’(...) assim, de um verbo letrar (ainda nao
dicionarizado, mas necessario para designar a acdo educativa de
desenvolver o uso de praticas sociais de leitura e de escrita para além
do apenas ensinar a ler e escrever, do alfabetizar), forma-se a palavra
letramento:estado resultante da acao de letrar.

Para a autora, a incorporagdo dessa nova palavra ao nosso
vocabulario sinaliza uma distingdo entre o ato de aprender a ler e escrever
(aprendizado de uma tecnologia) e a apropriagao desta tecnologia para os
diversos usos sociais, bem como ressalta a necessidade de que o ensino se
volte para o desenvolvimento da competéncia de uso da leitura e da escrita
envolvido nas praticas sociais.

Assim, em face da complexidade dos usos da escrita na sociedade,
que se apresentam como multiplos e variados, bem como das concepgdes que
se tém sobre esse fendmeno, é de se esperar que o termo letramento nao
possua uma definicao universal e satisfatoria. O que observamos, com base na
literatura consultada, é que os estudos sobre letramento (LOPES, 2006;
SOARES, 2002; MARCUSCHI, 2001; entre outros) pdem em evidéncia as
fungdes da lingua escrita na sociedade que, por sua vez, assumem grande
importancia nas relagdes das pessoas com os outros e com o mundo.

Dessa forma, a pratica do letramento envolve um conjunto de praticas
de leitura e escrita, também consideradas como praticas sociais, uma vez que,

através delas, o individuo pode inserir-se na sociedade onde vive. As praticas



letradas escolares, segundo Rojo (2001), passam, entdo, a ser apenas um tipo
de pratica social de letramento, embora ainda considerado um tipo dominante.
Sobre isto Kleiman (1995, p.20) afirma que:

o fenémeno do letramento, entdo, extrapola o0 mundo da escrita tal qual
ele é concebido pelas instituigbes que se encarregam de introduzir
formalmente os sujeitos no mundo da escrita. Pode-se afirmar que a
escola, a mais importante das agéncias do letramento, preocupa-se,
nao com o letramento, pratica social, mas com apenas um tipo de
pratica de letramento, a alfabetizago.

A relacdo entre alfabetizagcdo e letramento diz respeito a nocédo de
dominio da escrita que perpassa por ambas. O que vai diferencia-las é a
maneira como se entende dominio; enquanto a alfabetizacdo refere-se a
aquisicdo da tecnologia da escrita, em relacdo a decodificacdo dos sinais
graficos de sua lingua, o letramento caracteriza-se pela apropriagcdo das
habilidades de leitura e escrita diante das praticas sociais que envolvem a
escrita. Assim, para Kleiman (1995), o conceito de letramento deve contemplar
praticas sociais de leitura e de escrita, para além da aquisicdo do sistema da
escrita, ou seja, para além da alfabetizagdo, uma vez que a mera
sistematizacdo do cdodigo ndo garante a participacado efetiva do individuo na
sociedade a qual ele pertence.

Ha de se ressaltar que a visdo que se tem sobre o fendbmeno do
letramento nao se constréi aleatoriamente. Decorre de uma postura tedrica que
privilegia a dimensao individual ou a dimensao social do letramento.

A dimensao individual do letramento explicitada por Soares (2002 a)
parte do pressuposto de que letramento é um atributo pessoal, “algo” que esta
relacionado a simples posse individual das tecnologias mentais
complementares de ler e escrever. Essa dimensio do letramento propde que
um individuo para ser considerado letrado necessita ter no minimo adquirido a
habilidade de ler e escrever.

A essa linha de pensamento, Street (1984) um dos precursores dos
novos estudos do letramento, denominou de letramento autbnomo porque
focaliza a escrita desvinculada das praticas sociais. Conforme essa
perspectiva, considerando a aquisicdo e posse da escrita como fendmenos

individuais, o letramento, de acordo com Lopes (2006, p. 16)



€ visto como o conhecimento estrito do cédigo linglistico objetivado
num sistema de escrita e a escrita é considerada uma tecnologia neutra
em cujo tratamento, para efeito de investigagdo do seu uso, o contexto
social ndo é considerado.

Em contrapartida a essa dimenséo individual do letramento, Soares
(op. cit) apresenta a dimensao social. A aquisi¢do da escrita e da leitura, nessa
dimensao, € vista como algo integrante das praticas sociais com as quais 0
individuo vem a interagir na sociedade, atendendo as exigéncias que lhe sao
colocadas socialmente. Essa abordagem, que nao focaliza a lingua enquanto
estrutura independente do individuo, mas os usos que o individuo faz da lingua
em suas praticas sociais, Street (op.cit) associa ao modelo ideolégico de
letramento. Com relagao a esse modelo Lopes (op.cit p.44) registra que

em esséncia, o termo é concebido no sentido de pbr em evidéncia a
natureza social da escrita uma vez que se refere ao conjunto das
praticas sociais em cujo processo estdo envolvidas atividades de leitura
e de escrita.

Assim, entendemos que a polarizacdo do conceito numa dessas
dimensdes nédo abarca a complexidade de usos da escrita, uma vez que uma
pessoa nao aprende unicamente pelo que tem de individual, mas também pelo
contexto que a cerca, incluindo significados e usos produzidos em suas
relacdes com o outro, haja vista a natureza dindmica da linguagem, em
contextos significativos das diferentes atividades sociais.

Autores que orientam os novos estudos do letramento numa
perspectiva social (BARTON, 2000; BARTON & HAMILTON, 2000; GEE, 2000;
entre outros) ampliam a nog¢do de letramento, referindo-se n&o sé aqueles que
sabem ler e escrever, mas a qualquer individuo que, de uma forma ou de outra,
se apropria da escrita ou da leitura para fazer uso destas na sociedade, em
contextos reais de interacdo. Conforme essa nova perspectiva, o foco de
analise do fendbmeno se volta para os eventos e praticas de letramento.

Segundo Barton & Hamilton (op.cit), eventos de letramento sdo em
geral episodios observaveis que tém textos escritos envolvidos seja para serem
lidos ou para se falar sobre eles (...). S&o, pois, eventos comunicativos
mediados por textos escritos. Por sua vez, as praticas de letramento

estabelecem o comportamento e a reacdo das pessoas num determinado



evento, revelando, assim, concepc¢des e valores destas pessoas ao fazerem
uso da escrita.

Marcuschi, comungando com esse pensamento, sugere que é
considerado letrado um individuo que “participa de forma significativa de
eventos de letramento e ndo apenas aquele que faz uso formal da
escrita” ( MARCUSCHI, 2001 p. 25).

Como vemos, nesta concepgao de letramento, qualquer atividade que
direta ou indiretamente envolva as praticas de leitura ou escrita é tida como
uma manifestacédo de letramento. Passa-se a levar em conta, principalmente, a
atuacao das pessoas, uma vez expostas a praticas sociais, intermediadas por
textos escritos na vida cotidiana. Sobre isso € interessante mostrar o que diz
Soares:

o individuo letrado, o individuo que vive em estado de letramento, é ndo
s6 aquele que sabe ler e escrever, mas aquele que usa socialmente a
leitura e a escrita, pratica a leitura e a escrita, responde adequadamente
as demandas sociais de leitura e de escrita.(SOARES,2002 a p.40)

Essa nova definicdo do termo constitui-se a partir dos estudos que se
interessam em investigar os usos sociais da escrita, concebendo o letramento
como um conjunto de praticas sociais, as quais sdo expostos os individuos
quando precisam se utilizar da escrita, e ndao do ponto de vista da aquisicao

das habilidades individuais de ler e escrever.

2.3 - Diferentes letramentos e o texto multimodal

Conforme enfocado na sec¢ao anterior, com os avangos das pesquisas
sobre letramento, seu conceito comegou a se alargar, deixando de abordar
apenas o dominio de praticas de leitura e escrita restritas ao ambito da escola
para se estender aos diversos dominios sociais. Com o surgimento de novas
tecnologias de comunicagdo e de novas condicbes de producdo dos
conhecimentos, esse conceito se amplia ainda mais, passando a focalizar,

também, a interacdo entre discurso verbal (pratica de letramento da escrita) e



discurso visual (pratica de letramento da imagem), fazendo-nos reconhecer a
existéncia de varios tipos ou novos paradigmas de letramento impostos a
sociedade contemporanea pelas inovagdes tecnoldgicas. Segundo Barton &
Hamilton (2000, p.10),

letramento ndo € o0 mesmo em todos os contextos; ao contrario, ha
diferentes letramentos. A nocao de diferentes letramentos tem varios
sentidos: por exemplo, praticas que envolvem variadas midias e
sistemas simbdlicos, tais como um filme ou computador, podem ser
considerados diferentes letramentos, como letramento filmico e
letramento digital.(Tradu¢do minha)

Esse posicionamento dos autores nos lembra que os tipos de
letramentos mudam, porque sao situados na histéria e acompanham a
mudangca de cada contexto tecnoldgico, social e cultural de uma dada
sociedade. Nesta mesma perspectiva, Street (1995, apud MARCUSCHI, 2001
p. 38) nos diz que ndo ha um unico letramento com “L” maiusculo, nem “O” no
singular, mas multiplos letramentos que devem ser considerados em seus
contextos sociais e culturais, nas sociedades em que surgem com as suas
proprias relagdes de poder.

Na sociedade contemporanea, a grande influéncia tecnoldgica nas
interagbes entre os seres humanos tem favorecido também a utilizacdo de
diferentes modos de representacdo no processamento textual. A escrita passa
a ser entendida como um modo de representagdo que se combina com outros
modos de representacdo, tais como imagens, “layout”’, audio e recursos
tipograficos (formato de letras). Dessa forma, o significado emerge da
integracdo de modos variados, o que requer uma mudanga e/ou ampliagao no
entendimento do conceito de letramento, visando adaptar-se as novas
interagbes sociais com o0 meio.

A necessidade de alteragdo do conceito de letramento vem, pois, em
funcdo dessas variadas e multiplas formas de interagdo com o mundo - ndo sé
com a modalidade escrita, mas também com a comunicagao visual, auditiva,
espacial. Para Dionisio (2005a, p.159) uma pessoa letrada “deve ser capaz de

atribuir sentidos a mensagens oriundas de multiplas fontes de linguagem, bem



como ser capaz de produzir mensagens, incorporando multiplas fontes de
linguagem.”

Como vemos, esta concepgao do que é ser letrado envolve a
necessidade de se lidar com a multiplicidade e integracdo dos modos de fazer
sentido nas interagdes sociais, permitindo, assim, a pluralizagdo do termo
letramento para enfatizar a idéia de que diferentes tecnologias de escrita geram
diferentes estados ou condi¢gdes naqueles que fazem uso dessas tecnologias,
em suas praticas de leitura e escrita ou, conforme Dionisio (2005a),
‘precisamos falar em multiletramento”, abrangendo as variedades
terminoldgicas como letramento digital, letramento midiatico, letramento visual,
entre outros

As alteragbes no processo de construcdo dos géneros provocam,
consequentemente, uma mudancga também na forma de ler os textos. O
dinamismo da imagem passou para a charge virtual, para o poster
interativo, a disposicdo do texto na pagina oscila entre os moldes
ocidentais e orientais de escrita (...) se 0s géneros se materializam em
formas de representagdo multimodal (linguagem alfabética, disposicéao
grafica na pagina ou na tela, cores, figuras geométricas, etc.) que se
integram na constru¢cdo do sentido, o conceito de letramento também
precisa ir além do meramente alfabético. (DIONISIO, 2006 a p.14)

Assim, percebemos uma significativa mudancga nas formas de produzir
e ler os textos que circulam socialmente em decorréncia das facilidades e
avancos tecnolégicos que abrem espago para variados modos de
representacdo na configuracdo textual, especialmente a linguagem visual. E
possivel notar a constante interacdo entre a escrita e 0s recursos visuais,
sobretudo a presenca de imagens na construcdo de sentidos dos textos, nos
levando a interagir ou a ter posicionamentos diferentes frente a leitura de textos
multimodais e denotando, assim, a significancia do letramento visual.

Dessa forma, no desenvolvimento desta pesquisa, de modo geral,
contemplamos além das praticas de letramento da escrita, o letramento visual.
Entendemos que este deve ser incorporado as praticas pedagdgicas para que
desperte no aluno uma maior sensibilidade para a imagem, ja que o
entendimento de um texto depende da interpretacdo dos modos semidticos
nele usados para formar um todo coerente, passando pela compreensao de
que as estruturas imagéticas comportam significados assim como as estruturas

linguisticas.



2.3.1. Uma proposta de letramento visual

Nas praticas sociais de leitura e escrita, observamos que a imagem
assume posicao de destaque. Estamos sendo constantemente bombardeados
por com uma infinidade de textos imagéticos impressos ou projetados que,
muitas vezes, pelo excesso, passam a serem vistos/lidos de forma aleatdria
e/ou anadvertidamente.

De uma maneira geral, a sociedade contemporanea tem demonstrado
certa preferéncia pela informagao visual. Tudo que nos cerca sdo imagens, €
como tal, elas comunicam alguma coisa sobre 0 modo que vivemos, a cultura
da qual fazemos parte, os habitos e as pessoas que compdem o coletivo da
sociedade. Essa presenga ostensiva da imagem passa a exigir do leitor maior
preparo e conhecimento criando o imperativo do letramento visual.

Apesar desse atual contexto que valoriza sobremaneira a cultura visual e
do uso intensivo da imagem pelos alunos fora do ambiente escolar (jogos
eletrénicos, entretenimento, publicidade, por exemplo), ainda é incipiente a
sistematizacao de seu uso para fins pedagogicos. Percebemos que a utilizagao
da imagem socialmente esta ainda bem distante do que poderia ser feito
academicamente.

Kress e van Leeuwen (1996), ao proporem um aprofundamento nos
estudos referentes aos textos nao-verbais, afirmam que o ver é entendido de
uma forma menos complexa do que o ler. No entanto, o processo de ver uma
imagem nao deveria ser entendido de uma maneira automatica, sem maiores
dificuldades: deve ser percebido como uma forma diferente, mas ndo menos
complexa de leitura, uma vez que na formulagdo de um texto nao-verbal sao
escolhidos determinados elementos como cores, formas, planos, simbolos
entre outros que produzem significados e n&o sao selecionados em véo.

Oliveira (2006), em trabalho realizado com alunos universitarios, aponta
algumas implicagcbes pedagogicas relativas ao uso do texto visual em sala de
aula. Sua intencdo é investigar de que maneira os professores podem se
utilizar do contexto da sociedade moderna, onde a tecnologia avanga

gradativamente, para trabalhar o “letramento visual positivo e inclusivo” em sala



de aula, objetivando demonstrar como, a partir da perspectiva do texto visual, &
possivel ativar e fortalecer o posicionamento critico dos alunos.

Dessa forma, percebemos a necessidade da inser¢cao de praticas
pedagdgicas que sistematizem a utilizacdo da imagem em sala de aula,
integrando-a ao processo de ensino-aprendizagem de forma a familiarizar os
alunos com a multimodalidade textual, permitindo-lhes lidar mais efetivamente
com a nova realidade textual e favorecendo, assim, a pratica do letramento
visual. O letramento visual, segundo Dionisio (2005 a, p.160), “esta diretamente
relacionado com a organizagao social das comunidades e, consequentemente,
com a organizagao dos géneros textuais”. Sua realizagéo junto as praticas de
leitura e da escrita deve estabelecer a harmonia entre o verbal e o visual, uma
vez que a multimodalidade é um traco inerente ao discurso.

O letramento visual €, pois, um componente indispensavel as praticas de
leitura e de escrita realizadas pela escola que devem desenvolver habilidades
para melhor entender e interpretar as relagdes entre o verbal e o visual. Dessa
forma, buscamos privilegiar, em nossas reflexdes, a leitura e a interpretagéo®,
nao so dos elementos linguisticos (verbais), mas, sobretudo dos elementos

imagéticos (visuais) presentes no género publicidade.

2.4. Publicidade: um género multimodal

Segundo Marcuschi (2002), os géneros textuais sdo produtos culturais,
sociais e historicos, que existem a partir de determinadas praticas sociais. Sao,
portanto, fendbmenos contextualmente situados que se constroem na interagao.
Partindo dessa concepgao de géneros, consideramos a publicidade um género
icbnico-verbal, fortemente relacionado aos fatos cotidianos, vinculado a vida
social e cultural de uma comunidade.

Enquanto uma pratica social persuasiva, que busca o condicionamento
do outro a um determinado fazer, a publicidade organiza seus textos

principalmente através de imagens, sons e de palavras, entre 0s quais circulam

8 O termo interpretacio sera utilizado, neste trabalho, como se referindo ao processo
de construcdo do sentido de textos por parte do leitor de forma geral, sem fazer
oposicao ao termo compreensao ou quaisquer outras definicdes teodricas.



sentidos determinados. Assim, podemos dizer que o texto publicitario é
formulado a partir de textos verbais (escritos ou falados) e nao-verbais
(imagens, sons, cheiros, ritmos, texturas, dentre outros), sendo que tal
caracteristica permite que seja considerado como um texto multimodal (Kress e
van Leeuwen, 1996).

Seu discurso demonstra ser, antes de tudo, um discurso de sedugao
que, segundo Cardoso (2003, p.94), objetiva “atingir o alocutario®, de modo a
leva-lo a uma agao especifica, que € a de comprar o produto que se
apresenta.” O envolvimento do consumidor/observador ocorre a partir dos
apelos que a propaganda provoca: motivagdes, necessidades e aspiragdes, 0s
quais fazem observadores/consumidores imaginarem a si proprios dentro do
mundo da propaganda. Um mundo de promessa daquilo que se poderia ter, um
tipo de vida que é desejado, um lugar ou um estado de espirito que se almeja e
que podera ser obtido se o produto for consumido.

Tal envolvimento, na maioria das vezes, acontece de forma irracional,
uma vez que a emocgao prevalece sobre a razdo. Ideologicamente, a
propaganda investe em recursos linguisticos e imagéticos qualificados, a fim de
agir e apresentar, da melhor forma possivel, o seu produto, interferindo nos
comportamentos humanos por meio da veiculagdo de valores que estéo
centrados na idéia de ter ou possuir cada vez mais.

Dessa forma, a publicidade apresenta uma argumentagdo iconico-
linguistica com fins de convencimento, para tanto, sua representagao visual e
verbal funciona como um mecanismo ideolégico no qual importa que “o uso
especifico de um ou outro modo seja guiado por intengdes socialmente
determinadas e realize interesses de grupos, pontos de vista subjetivos ou
posicdes ideoldgicas” (STOCKL, 2004 p. 10).

De certo modo, sdo as condi¢des sociais que tornam a publicidade um
construto possivel e nas quais se efetua seu elemento motriz, o consumo.
Assim, sdo condi¢des imprescindiveis a manutengao publicitaria primeiramente
o supérfluo e em segundo lugar a existéncia de um mercado de massa. Sob
essa perspectiva, o conjunto de necessidades materiais e sociais da a tonica

da relagao informagao/persuasao na publicidade: os objetos que usamos e

9 Aquele para quem o locutor diz o que tem a dizer, nas condi¢cdes de produgao do
discurso. (CARDOSO, 2003 p. 38)



consumimos deixam de ser meros objetos de uso para se transformarem em
veiculos de informagao sobre o tipo de pessoa que somos ou gostariamos de
sefr.

A publicidade, nesse sentido, reflete muito de perto as tendéncias do
momento e os sistemas de valores da sociedade. Como ja acentuam
Vestergaard e Schroder (1988, p.74),

Os anuncios publicitarios devem preencher a caréncia de identidade de
cada leitor, a necessidade que cada pessoa tem de aderir a valores e
estilos de vida que confirmem seus valores e estilos de vida e lhe
permitam compreender o mundo e seu lugar nele; ha um processo de
significacdo, no qual um certo produto se torna a expressdo de
determinado conteudo.

Além disso, € possivel enxergar, junto com Carvalho (1996, p.11), o
fato de que a onipresenca da publicidade na sociedade de consumo cria um
ambiente cultural proprio, um novo sistema de valores, co-gerador do espirito
do tempo.

Entendemos que o trabalho com esse género constitui um material
privilegiado para o ensino da leitura, atendendo a necessidade de
diversificagdo que as aulas de lingua materna exigem para que o aluno
construa seu conhecimento. Além disso, € um texto multimodal que se
aproxima da realidade do aluno ocupando lugares em suas casas, vendendo,
definindo, idealizando os modelos estéticos e comportamentais das pessoas. E
preciso, pois, ajudar aos leitores e consumidores a lidar com eles,
instrumentaliza-los para que se tornem mais criticos, atuantes e ndo meros
repetidores de modelo.

A partir dessas consideragdes teodricas, passaremos a analise dos
dados, representados pelas leituras das publicidades feita pelos alunos,

durante a intervencao didatica.

CAPITULO 3



TEXTOS MULTIMODAIS EM SALA DE AULA: UMA PROPOSTA DE
ANALISE

“Todos lemos a ndés e ao mundo a nossa volta
para vislumbrar o que somos e onde estamos.
Lemos para compreender, ou para comecgar a
compreender. Ndo podemos deixar de ler. Ler,

como respirar, € nossa funcao essencial.”

MANGUEL, Alberto. Uma histéria de
leitura. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
1997.

Neste capitulo analisaremos o desenvolvimento dos alunos lendo textos
multimodais. Com base no desempenho apresentado, organizamos a analise
em duas segdes: 1) concepgao de texto e de leitura dos alunos, momento em
que buscamos respostas para a primeira questao de pesquisa, e 2) fungao dos
elementos multimodais no texto, na qual mostraremos dados que evidenciam
nossa segunda questdo de pesquisa.

Nesta analise', focalizaremos procedimentos da nossa condugio das
aulas enquanto professora, destacando aspectos que, de um lado, podem ter
favorecido e, de outro, podem ter dificultado o desenvolvimento do trabalho. No

que diz respeito a desenvoltura dos alunos, procuramos mostrar a expansao de

10 Para analise e discussdo dos dados de forma mais detalhada selecionamos nove
alunos (trés proficientes em leitura, trés com proficiéncia mediana e trés alunos pouco
proficientes), embora em alguns momentos consideremos, também, dados da turma
como um todo. Ver no capitulo de Metodologia, no item 1.3, o que estamos
considerando aluno proficiente, com proficiéncia mediana e pouco proficiente.



suas leituras a partir da consideragcdo dos varios recursos semioticos que se
articulam na composigéo do texto/género em foco.

De forma geral, identificamos uma mudanga progressiva dos alunos em
relacdo a concepgdo de texto e de leitura e a mobilizagdo dos recursos

imagéticos para a construgdo de sentido dos textos.

3.1. Concepcao de texto e de leitura dos alunos

Neste item, vamos analisar como os alunos demonstraram sua
concepgao de texto e de leitura no inicio das atividades da pesquisa (texto
entendido como sendo somente uma unidade linguistica) e no final, apés o
desenvolvimento de todo o trabalho, quando o texto passa a ser entendido a

partir das diversas linguagens que o compdem.

3.1.1. Concepcgao de texto com énfase no verbal

No inicio da pesquisa, quando foi apresentado aos alunos o primeiro
texto a ser lido, a maioria da turma (24 alunos, 70%) demonstrou conceber o
texto como sendo apenas um artefato linguistico independente de qualquer
outro recurso, consequentemente, para se poder ler alguma coisa teria que
haver algo escrito. Em outras palavras, a concepc¢éo de texto se restringe a um
conjunto de formas linguisticas, e a leitura a decodificagdo dessas formas,
influéncia ainda da proposta tedrica desenvolvida nos anos 60, quando os

estudos estavam fundamentados nos do estruturalismo.



A primeira atividade de leitura realizada foi desenvolvida com a
publicidade da “Natura” apresentada a seguir:

Texto 1:

Pty

Fonte: Revista Veja,

28/04/2004

Entre as varias questdes apresentadas para o estudo desse texto (ver
anexo B1), ha a seguinte pergunta: “Na sua opinido, apresentando-se s6 a
imagem, o sentido que vocé deu ao texto seria o mesmo? Explique.” As
respostas dadas apontam para o entendimento de texto como produto,

conforme podemos identificar nos exemplos abaixo:



Ex (01) ™

1- Al1- Nao porque néo teria nada pra ler se tirasse a leitura, o desenho
nao iria ter légica.

2- Al2 - Nao porque sem a frase ndo entenderiamos o que a imagem
queria nos dizer.

. 3- AM2- Nao porque é do texto que a gente consegue entender a
imagem.

Nas respostas dadas, conforme transcritas no exemplo 01, que sao
bastante representativas do nosso conjunto de dados, verificamos que os
alunos responderam considerando sé o verbal, ou seja, 0os recursos imagéticos,
como as cores, as formas geométricas, o tipo de material entre outros ndo sao
considerados ou nao sao mobilizados como elementos importantes para a
compreensao do texto. Voltam-se apenas para a parte linguistica que é
formada, praticamente, por duas frases.

Quando Al2 e AM2 respondem: “sem a frase ndo entenderiamos o que
a imagem queria nos dizer’ e “é do texto que a gente consegue entender a
imagem”, percebemos que a parte imagética ndo pode ser interpretada sem o
apoio de enunciados linguisticos, que funcionariam como uma espécie de
legenda. Ou seja, fazendo-se a leitura da frase se contemplaria,
automaticamente, o entendimento da imagem, que figuraria apenas para
ilustrar ou adornar o que, de fato, teria sido dito pela linguagem verbal escrita.

No entanto, ao observarmos o texto em questdo, percebemos que a
imagem é a principal responsavel pela divulgacdo das idéias ou dos objetivos

da empresa, ou seja, toda a significagdo € materializada através dos arranjos

11 A identificacdo dos alunos é feita da seguinte forma: AP: Aluno proficiente em
leitura; AM: Aluno com proficiéncia mediana e Al: Aluno com pouca proficiéncia. Os
ndameros que seguem as letras correspondem a quantidade de alunos selecionados
para nossa andlise (Ex: AM1=aluno com proficiéncia mediana 1; AM2=aluno com
proficiéncia mediana 2; AM3=aluno com proficiéncia mediana 3).



visuais que integram a composigdo do texto, constituindo o seu sentido,

e,

consequentemente, ndo exercendo a funcdo de meras ilustracbes. A escolha
pelas formas geométricas presentes na bandeira do Brasil €& altamente
sugestiva na medida em que, através de um trancado de palhas verdes e
secas evocando as cores e o artesanato representativos do nosso pais, aponta
para a idéia de que temos um produto genuinamente brasileiro.

As interpretagdes dos alunos, privilegiando apenas a realizagdo verbal
da linguagem, podem ser reflexo da pratica de leitura desenvolvida pela escola
que, de um modo geral, ndo contempla os aspectos imagéticos dos géneros
trabalhados. Ainda é dominante, em termos curriculares e entre o proprio
alunado, o conceito de texto linear, sendo a imagem vista como apenas um
apéndice ilustrativo (OLIVEIRA, 2006, p.1).

Essa concepcado de que s6 se |é texto verbal foi percebida pela
pesquisadora, no momento da apresentacao da publicidade a turma, levando-a
a anotar em seu diario de campo perguntas como as do exemplo (02), que
confirmam que esses alunos entendem o texto como foi apresentado
anteriormente.

Ex (02)

Alguns alunos demonstram dificuldades para atribuir sentido a imagem,
em fungdo de ignora-la como um texto chegando a perguntar
“professora, cadé o texto? E pra ler o qué aqui?” (...) (Diario de campo,
15 de setembro de 2006).

Considerando o grupo que foi selecionado para analise, observamos
que alguns alunos, principalmente aqueles proficientes em leitura, deram

respostas diferenciadas, demonstrando ter uma visdo mais ampla do conceito



de texto e de leitura, contemplando as variadas linguagens que o compdem,

como podemos

observar no exemplo (03), a seguir, retirado das respostas dadas a mesma
pergunta apresentada no exemplo (01).

Ex (03)

1 AP1- A mesma coisa. Porque a bandeira brasileira como esta, feita
com
coisas naturais ja mostra que o perfume é a cara do Brasil.
2 AM1- Nao porque o texto e aimagem s&o essenciais para o
entendimento do leitor.
3 AP2 - Sim porque poderia saber do que se tratava através das cores

da representag¢ao da bandeira com a fragrancia no meio.

As respostas apresentadas indicam que esses alunos demonstram
compreender o texto, considerando tanto os seus modos de representacao
verbal quanto os ndo-verbais.

O posicionamento de AM1, ao dizer que o texto e a imagem sao
essenciais para o entendimento do leitor, ressalta uma posicdo ambigua em
relacdo a concepcao de texto. Observemos que ha uma associagao entre
“texto” e linguagem verbal-escrita e que o termo imagem é citado como um
componente da publicidade, mas que ndo é texto. Entretanto, na continuagao
ele reconhece que a presenca dessa imagem é essencial para que o leitor
possa dar sentido ao texto, havendo assim, uma ampliacdo na concepg¢ao de
texto e de leitura em relagdo as passagens apresentadas no Ex (01), que
consideravam apenas os elementos linguisticos.

Verificamos essa posicdo ambigua de AM1em relagdo a concepcgao de
texto em outra questao da atividade mencionada quando se solicita aos alunos

para responderem a seguinte pergunta: "Que relagdo ha entre as imagens do



anuncio e a expressao “a verdadeira esséncia do nosso pais™?” Em sua
resposta, AM1 afirma: A relagcdo é que a imagem representa o artesanato do
Brasil e a frase esta falando também do nosso pais. Notemos que,

embora o aluno

reconhega a imagem como passivel de leitura, apresenta uma nitida separagao
entre esta e o texto verbal escrito através do emprego da palavra “frase”,
parecendo ratificar o estagio de indecis&o/transicdo em que se encontra em
relagdo aos conceitos de texto e de leitura.

Percebemos que o enfoque da publicidade, pela forma como esta
organizada, destaca a relagdo que ha entre o produto anunciado (linha de
perfumes) e as riquezas naturais do Brasil.

A publicidade traz uma unica imagem representando a bandeira
brasileira reproduzida através de nossos elementos naturais. A esquerda, ha o
nome “Natura” e o logotipo da empresa, constituindo, assim, a informagao
velha, aquela ja conhecida do leitor, que lhe permite fazer inferéncias a respeito
do contexto em que o perfume esta inserido. A direita, duas frases “Perfume do
Brasil de natura Ekos; A verdadeira esséncia do nosso pais” com informacgdes
sobre o produto mostrando a informag¢ao nova trazida ao leitor, aquela que o
texto busca apresentar ou desenvolver, nesse caso, a linha de perfumes
‘Ekos”. O centro da figura na forma de um coco aberto também ajuda a
construir a significagdo visando mostrar que a composi¢cdo do produto € tao
brasileira que a esséncia do pais esta revelada na fragrancia do perfume.

Observemos que no Ex (03), linhas 01 e 03, os alunos, ao se referirem

as cores, a representacdo da bandeira, as coisas naturais, de fato, despertam



para uma compreensido mais ampla do texto, reconhecendo as outras
linguagens como possiveis de serem lidas tanto quanto a verbal, embora n&o
facam, ainda, uma leitura com mais profundidade desses aspectos observados.

Essas contribuicbes, mostradas acima, ndo condizem com a realidade
da turma em sua maioria, conforme dito anteriormente. Cerca de 70% dos
alunos revelam que o texto para ser lido tem que ser verbal denotando,
assim, pouca
familiaridade com as imagens para fins didatico-pedagdgicos, embora fora da
sala de aula, de forma aleatdria e anadvertidamente, faga uso intensivo de
imagens (jogos, cartazes, placas, publicidades, por exemplo) nas suas
interacdes com 0 meio e com 0s outros.

A participagdo dos alunos nas aulas nos revelou evidéncias de uma
pratica de leitura escolar limitada a lingua escrita. Este fato nos faz entender
que as dificuldades apresentadas pelos alunos, ao atribuirem sentido aos
textos multimodais, ndo podem ser justificadas como sendo uma “deficiéncia”
ou “culpa” dos proprios discentes, mas devem ter explicagdes voltadas para o
tratamento dado pela escola as questdes de leitura que, em termos gerais,
limita-se a capacidade de captar informacgdes explicitas na superficie do texto
em busca de um sentido pré-estabelecido.

Vale destacar que, embora a imagem nao entre no jogo de leitura da
maioria dos alunos, é o elemento que mais se destaca e o que primeiramente
chama a atencido deles. Esse comportamento € verificado quando temos
acesso as respostas dadas pelos alunos a seguinte pergunta (ainda do mesmo
exercicio em estudo): “O que mais chamou sua atengao ao ver esse texto? Por

qué?” Em 85% das respostas (29 alunos), a imagem é citada como o aspecto



que mais chama a atengdo no texto, segundo eles porque é interessante,
porque esta muito bem montada, porque é colorida, pela criatividade, porque

faz com que a gente fique mais interessado no texto.

Percebemos, entdo, que os alunos observam em primeiro lugar, os
recursos imageticos, embora estes ndo sejam interpretados. Para sua
interpretacdo buscam-se os recursos verbais, conforme ja mostrado no Ex (01)
na
p. 62. Essas primeiras impressdes foram bastante pertinentes para nortear o
andamento das nossas atividades, numa pratica de leitura voltada para a

expansao do conceito de texto e para a exploragao da leitura de imagens.

3.1.2. Concepcgao de texto com énfase nos aspectos multimodais

Com o desenvolvimento do trabalho e com a énfase em se ampliar a
concepgao de texto e de leitura dos alunos ao longo da pesquisa, observamos
que, de modo geral, houve um avang¢o consideravel na forma como esses
alunos passaram a conceber o texto e a interagir com ele. Para confirmar o que
afirmamos, apresentamos os exemplos retirados da atividade escrita realizada
no dia 08/08/07, que constituiu a ultima desenvolvida durante a pesquisa.

Foi solicitado aos alunos que, apos a leitura do texto publicitario a

seguir, descrevessem o0 que estava sendo anunciado e, em seguida,



respondessem a seguinte questdo: "Que elementos do texto vocé considerou
para fazer a sua leitura, ou seja, em que recursos vocé se baseou para ler esse

anuncio? Escreva-os abaixo”.

Texto 2:
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Fonte: Revista Veja, agosto, 2005

A seguir, podemos visualizar, graficamente, as respostas dadas pelos
alunos a pergunta, destacando os elementos ou aspectos por eles

considerados para fazerem a leitura:



Numero de alunos

26
24
22
20
18
16

14
12 -
10 -
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Foto do garoto

Agendal diario

O campo [ quadra desenhada

A pecado quebra cabega

A cor do diario

O centro do campo de futebol [ O titulo no centro do campo
A organizacao do diario [ agenda (clipe, folhas soltas, fotos coladas)
A presenca de atores famosos [ A postura

A parte escrita do diario [ leitura

Aimagem por completo

A historia do rei pelé

Grafico1: Aspectos mobilizados para a leitura do texto

De acordo com o grafico 1 apresentado acima, percebemos que, apds o

desenvolvimento do trabalho didatico, no ambito da pesquisa, os alunos
conseguem efetivamente identificar ou mobilizar em suas leituras aspectos
multimodais da composicao do texto. Isso reflete, claramente, uma mudancga na
sua maneira de ler, diferentemente do inicio da pesquisa (quando a leitura se
limitava ao verbal). Agora, eles demonstram uma concepgao mais ampla de

texto — uma unidade de sentido, envolvendo o verbal e a imagem — lendo a




partir de aspectos variados que concorrem para o sentido dessa unidade, como
cores, formas, figuras, posicdo na pagina, entre outros.

Os aspectos da imagem que, de imediato, chamam a atengdo dos
alunos, sao aqueles que estdo em tamanho maior. Neste caso, a
agenda/diario, o campo/quadra e o centro do campo/quadra.

Notemos que 23 alunos perceberam que esse texto estava sendo
elaborado tendo como suporte o desenho de um campo de futebol/quadra, ao
mesmo tempo em que deram destaque (22 alunos) para o centro do
campo/quadra identificando as conveng¢des da marcagdo de um estadio de
futebol que determina a posicdo dos jogadores. Vinte alunos identificam,
também, a presenca da agenda /diario observando que o texto estava sendo
apresentado como se fosse, em uma agenda aberta, com a foto de um menino
com uma bola, fixada em uma de suas paginas. Esses elementos orientam a
leitura dos alunos contribuindo para que eles consigam compreender, de fato, o
que estava sendo anunciado.

Outros aspectos que também chamaram a atencao dos alunos, mas em
menor quantidade, foram a pega de um quebra-cabeca representando o
logotipo da entidade em questéo, a organizagdo do diario e a foto do menino.
Treze alunos identificam a pegca do quebra cabeca e 12, a organizagdo do
diario levando em conta aspectos menores da composi¢cao textual como o
clipe, as folhas soltas, a chuteira e a bola. Enquanto a maior parte dos alunos
identificou aspectos mais gerais do texto, esses outros observaram aspectos
mais especificos de sua composicao.

Isso nos faz afirmar que, para entenderem o sentido do texto — o

incentivo ao trabalho voluntario — os alunos tanto levaram em consideracéo a



narracdo da histéria de um marceneiro voluntario quanto os aspectos
imagéticos macroestruturais e microestruturais. Somando a quantidade de
alunos que identificaram tais aspectos observamos que eles leram de uma
forma mais ampla, atentando para os recursos verbais e n&o-verbais que
compdem o sentido do texto.

Apenas cinco alunos, cerca de 15% do total, permanecem com uma
visao restrita de texto, atrelando-o, ainda, a elementos verbais escritos.

Os resultados dessa mudanca dos alunos perante a leitura também foi
percebido pela pesquisadora, conforme anotado em nosso diario de campo:

Ex (04)

Os alunos fizeram a atividade com bastante tranquilidade e muito a

vontade como se ndo estivessem sentindo dificuldades. Alguns me
pediram para esclarecer individualmente o enunciado do item (1), e
outros fizeram comentarios sobre as leituras. Pude anotar alguns como:
“professora, eu tou craque nessas leituras pode vir como vier”, “
professora, agora eu tou lendo tudo, qualquer coisinha que aparecer no
texto eu tou lendo” (...) ( Diario de campo, 8 de agosto de 2007)

Notemos que, pelo comportamento dos alunos e pelas observacgdes
feitas durante a atividade, eles demonstram mais proficiéncia em leitura.
Enquanto no inicio da pesquisa eles realizavam as tarefas solicitadas com o
apoio constante da professora explicando o que fazer, nesta ultima, eles fazem
com autonomia nao necessitando de ajuda: os alunos fizeram a atividade com
bastante tranqlilidade e muito a vontade como se nédo estivessem sentindo
dificuldades. Além disso, ao responderem, também demonstravam inseguranga
na compreensdao do texto proposto para leitura, diferentemente destas
atividades finais da pesquisa, quando eles parecem reconhecer ou refletir
sobre a habilidade de leitura ao comentarem: professora eu tou craque nessas
leituras pode vir como vier e professora agora eu tou lendo tudo, qualquer

coisinha que aparecer eu tou lendo.



Em relagdo ao empenho/desempenho dos alunos no desenvolvimento
das leituras, constatamos que a elaboragdo das atividades pode ter sido um
aspecto que contribuiu para que eles realizassem a leitura com mais
propriedade.

Detendo nossa atencdo aos exercicios aplicados, percebemos que as
atividades da etapa final® da intervengédo didatica que incluem esta que
estamos analisando, apresentaram orientagdo mais ampla e objetivo melhor
definido propiciando, assim, relativa liberdade aos alunos para responderem
aos questionamentos: “Leia o texto abaixo atribuindo-lhe um sentido.Em
seguida descreva o produto anunciado incluindo suas caracteristicas... “(Anexo
B2) em oposicdo aos exercicios iniciais que priorizaram perguntas com
respostas, de certa forma, previsiveis e bastante limitadas sem estimulo para
os alunos, “O que mais chamou sua atencdo nesse texto?As imagens ou a
parte escrita do texto...” (Anexo B1).

Vale ressaltar que este fato demonstra as dificuldades encontradas pela
propria professora-pesquisadora no ensino de leitura dos textos multimodais,
haja vista ndo ter uma experiéncia didatica com a leitura de imagens, nem na
formacao inicial nem na continuada. Por outro lado, revela, também, um
processo de crescimento e envolvimento com a proposta desenvolvida
evidenciando, nas etapas finais, atividades melhor estruturadas e mais
pertinentes ao assunto.

Levando em consideragdo, agora, somente o grupo de alunos
selecionado para analise, conforme dito na metodologia (item 1.3), vejamos

como eles demonstram seu desempenho em leitura. Nosso objetivo, aqui, &

12 As etapas do trabalho para coleta de dados constituem trés momentos de
intervencao que foram detalhados no item 1.5. p. 23 do capitulo de Metodologia.



comparar como esses alunos leram o primeiro exercicio, analisado na p. 62, e
como o fazem apds a experiéncia realizada, verificando se houve alteragao na
sua concepcao de leitura, ou se permanecem no mesmo nivel, com a mesma
informagédo que demonstravam ter, quando iniciaram os trabalhos. Para tanto,
vamos apresentar a leitura que eles fizeram atendendo ao solicitado na
atividade numero 03 (ver anexo B3).
Ex (05):

Esse anuncio fala sobre um marceneiro que ensina as criangas a jogar

futebol, ele é voluntario do Faga Parte. Esse anuncio esta escrito em um

diario. A foto do menino ao lado trata de uma das criangas que ele ajuda

crianga carente. O anuncio nos convida a fazer trabalhos voluntarios, ja

essa peca do quebra cabecga quer falar que todos nés podemos ser uma

peca dessa e contribuir. Se ajudarmos poderemos fazer feliz quem

ainda nao é, e possivelmente tornar essas criancas felizes e com um
futuro melhor. (Texto produzido por Al2)
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Ex (06):

O anuncio é como se fosse um diario e convida os leitores a fazerem
um trabalho voluntario. Tem como exemplo a histéria de José, que
ajuda criangas carentes a ocuparem seu tempo com o esporte o que é
uma boa idéia. O que me chamou atencao foi a histéria no centro do
diario que diz que devemos comecar dali do meio do campo como no
futebol. S6 basta ter forca de vontade. (Texto de AM2)
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Ex (07):

Esse anuncio da empresa Faca Parte, pede a colaboracdo da
sociedade para o voluntariarismo. Conta a histéria de José, um
marceneiro que nos finais de semana larga seu trabalho para dar aulas
de futebol. Essa publicidade estd em um diario com uma foto no seu
lado esquerdo de um menino representando a comunidade carente. No
seu lado direito o texto esta escrito em cima de um campo de futebol.
Podemos observar que no centro esta destacado, pois € dai que se
inicia o jogo. As vantagens € vocé se sentir melhor com vocé mesmo,
ajudando as pessoas, pois é assim que conseguiremos um pais melhor.
(Producgao de AP2)

Percebemos que a consideracao dos elementos multimodais provoca,
efetivamente, alteracbes no processo de leitura dos alunos. O Ex (05)
apresenta o texto de um aluno com pouca proficiéncia em leitura, conforme
inicialmente selecionado. Trata-se do mesmo aluno (Al2) que, no Ex (01), linha

2, p. 62, demonstra conceber o texto como uma realizagdo estritamente



linguistica e a leitura como decodificagdo desse linguistico ( sem a frase néo
entenderiamos o que a imagem queria nos dizer ).

A dinamica da leitura dele, apds o trabalho desenvolvido, ocorre de
forma mais ampla. Ele comecga lendo o aspecto verbal, mas imediatamente
relaciona com aspectos da imagem, como a pe¢a do quebra cabega, a foto do
menino, o diario, sé para citar alguns, demonstrando perceber que as palavras
e as imagens se complementam na construcdo do sentido do texto. Ao ler
dessa forma, o aluno nos faz refletir sobre o que é afirmado por Joly (2002 p.
133) quando diz que “palavras e imagens revezam-se, interagem e
esclarecem-se” e, portanto, para a compreensao acontecer de maneira mais
eficiente os leitores devem fazer uso dos diversos modos de linguagem
constituidos no texto, neste caso, a linguagem verbal e a linguagem imageética.

Verificamos que ndo ha uma leitura mais aprofundada no sentido de se
perceber as implicacbes desses aspectos para a significacdo do texto, mas
vale destacar que a referéncia a esses elementos ja refletem os sinais de uma
mudanca para quem demonstrava, inicialmente, que so6 se liam palavras.

No exemplo (06), podemos observar que AM2 consegue fazer a leitura
considerando tanto elementos verbais quanto elementos imagéticos, que s&o
importantes para a compreensao do texto apresentado: Tem como exemplo a
historia de José e o centro do diario que diz que devemos comecar dali do
meio do campo como no futebol. Ao se referir ao campo de futebol, por
exemplo, sobre o qual a historia esta escrita, AM2 demonstra que este
elemento contribuiu para acionar conhecimentos de mundo relacionados ao

futebol, as marcagdes/convengbes de um campo de futebol... e,



consequentemente, fazer uma leitura de forma mais acurada, néo
simplesmente através do linguistico e do que esta posto na superficie do texto.

Segundo Marcuschi, (1989 p. 19), as inferéncias sdo estratégias que
permitem aos falantes ou ouvintes construirem uma nova representacao
semantica, a partir das informacdes textuais e da consideracdo do respectivo
contexto. Considerando essa definicdo, entendemos que o aluno ao dizer,
devemos comecgar dali do meio do campo, parte de informagdes conhecidas —
o meio do campo como demarcagao que indica o inicio do jogo — para chegar a
informacbes novas — o meio do campo como ponto de partida para o
envolvimento no trabalho voluntario, demonstrando, assim, a realizacdo de
inferéncias a partir de recursos imageéticos.

Ao compararmos essa leitura com a da primeira atividade deste mesmo
aluno (AM2), conforme mostrado no Ex (01), p. 62, (é do texto que a gente
consegue entender a imagem), percebemos que a forma de ele conceber e de
interagir com o texto mudou expressivamente. Enquanto no primeiro momento,
segundo ele, era a partir do texto (significando unidade verbal explicita) que se
tinha o entendimento da imagem como um todo, nessa ultima, ele se utiliza da
imagem, das inferéncias a partir da imagem e do que esta posto de forma
implicita para dar sentido ao texto.

Em relagcdo ao exemplo (07), texto de AP2, ja proficiente em leitura, no
momento inicial da pesquisa (conforme os critérios de nossa selegéo),
percebemos que sua habilidade de leitura também demonstra avangcos no
sentido ndo s6 de reconhecer os recursos multimodais, mas de utiliza-los,
efetivamente, de forma a contribuir para o entendimento do texto como um

todo.



A leitura de AP2 demonstra mais proficiéncia em relacdo ao que
afirmou no primeiro texto, mostrado no Ex (03), p.64, quando se referia aos
recursos imagéticos enumerando-os, como se nado houvesse uma integracao
com o todo: poderia saber do que se tratava através das cores e da
representacdo da bandeira. No exemplo (07), sua produgdo demonstra que ele
considera o texto como constituido por elementos diferentes (verbais e
imageéticos) e ao mesmo tempo realiza a leitura, entrelacando esses elementos:
a histéria de José, um diario, uma foto, texto escrito... indicando que se trata de
um todo coeso e ndo de coisas estanques. Ou seja, ao conduzir sua leitura
afirmando essa publicidade esta em um diario com uma foto no seu lado
esquerdo de um menino representando a comunidade carente. No seu lado
direito o texto esta escrito em cima de um campo de futebol, ele consegue
incorporar um elemento ao outro de maneira que percebemos que, embora
sejam formas de representacdo distintas, elementos de modalidades
diferentes, constituem ou contribuem para a significagdo de um unico texto.

De forma geral, do ponto de vista do comportamento dos alunos diante
da leitura, podemos afirmar que suas interpretacdes e as estratégias para
chegar a compreenséo textual, foram sendo progressivamente ampliadas, de
modo a favorecer praticas de letramento que vao além da perspectiva
meramente alfabética, ou seja, além da concepcédo de que a leitura s6 €

possivel a partir da decodificagdo de formas linguisticas.



3.1.2.1.0rientacdes para o letramento

Conforme dito no capitulo tedrico, o letramento na sociedade atual, nao
se refere, apenas, as habilidades de leitura e de escrita, mas passa a exigir do
sujeito letrado habilidades interpretativas basicas que devem atender as
necessidades da vida diaria, como as exigidas pelas diferentes linguagens
semidticas do mundo contemporaneo. Dessa forma, os textos multimodais
trazidos para sala de aula propiciaram, através das apreciacdes realizadas pela
professora e alunos, formas de letramento capazes de fortalecer os educandos
para uma interpretagdo mais consciente ou mais critica daquele género em
foco.

A potencialidade do texto multimodal contribuiu, ndo apenas, para fazer
com que o aluno sentisse que o mundo em que ele vive esta mais presente em
sala de aula, mas, sobretudo, para inseri-lo em um outro modo de olhar os
textos pelo viés das diferentes formas de representagdo do significado. Essa
pratica de perspectiva multimodal aplicada ao ensino de leitura produz sentidos
para além da sala de aula, haja vista contribuir para a formagao de um sujeito
mais consciente e com atitudes mais esclarecidas junto aos seus pares.

Entendemos que os alunos, tanto os proficientes em leitura quanto os
com proficiéncia pouca ou mediana, apresentaram, em graus diferentes,
interpretacdes advindas das diferentes formas de significagdo que se integram
na constru¢cao do texto. Em suas leituras, ficaram evidenciadas caracteristicas
do letramento visual no momento em que apontavam o que ficou sugerido na

imagem, a influéncia ou implicagdo que tinham as cores, formas, olhares,



gestos dos personagens ou objetos representados para o sentido do texto,
entre outros aspectos.

Destacamos dois exemplos, a seguir, coletados da mesma atividade
mencionada anteriormente, nos quais, iremos observar com mais propriedade
esses aspectos apontados pelos alunos:

Ex (08):
Essa propaganda mostra que cada pessoa deve fazer a sua parte, €
tipo um convite para as pessoas ajudarem quem precisa, pois se cada
pessoa faz sua parte o mundo fica muito melhor. A imagem serve para
o leitor se solidarizar querendo ser voluntario. Eu achei interessante
essa bola chutada para cima, quer dizer que precisa de um jogador para

continuar o jogo e pode ser vocé, como seu José que deixou de
consertar pernas de pau para ajudar, ser um voluntario. (Texto de AM3)
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Ex (09):

A imagem é de uma agenda com uma foto colada e na outra folha a
histéria de um homem que trabalhava como marceneiro e que era
voluntario. O menino da foto representa tantas outras criangas que sao
beneficiadas. Ele € negro (sem racismo) e esta de costas com uma bola
na cabeca, para impressionar parece Pelé, o rei do futebol. Esse texto é
um modo de envolver todos nés na ajuda as criangas carentes. (Texto
de AP1)
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E possivel, portanto, verificar, nesses exemplos, que os alunos se
utilizaram de novas formas de interacdo necessarias para interpretar o que era
visto. Esta atitude pode ser percebida quando AP1 afirma: o menino da foto
representa tantas outras criangas (...) para impressionar parece Pelé, o rei do
futebol. Ex (09) O aluno atento aos recursos imagéticos da configuragdo do
texto realca o que ele acha mais plausivel, ou melhor, o que ele vé como mais
significativo naquele contexto da publicidade, a foto de um menino que lembra
o rei do futebol e que, segundo sua leitura, funciona como argumento visual a
favor do trabalho voluntario.

Ao fazer sua leitura, AM3, também, sinaliza para marcas do letramento
visual. Na sua producéao, ao escrever: eu achei interessante essa bola chutada
para cima, quer dizer que precisa de um jogador para continuar o jogo e pode
ser vocé (...) Ex (08), ele destaca uma bola langada com os pés no lado direito
da quadra desenhada demonstrando entender que todos os elementos que
compdem o texto ndo foram escolhidos e/ou empregados por acaso, mas, na

verdade, estio ali para compor sentidos.



Apos essas consideragoes relativas a concepcao de texto e de leitura
apresentada pelos alunos, encerramos este primeiro item de analise.
Passemos, entdo, a observar, no tépico a seguir, a fungdo dos elementos
multimodais para a configuragao textual e como os alunos os mobilizam para

construir suas leituras.

3.2. Fungao dos elementos multimodais no texto

Como o objetivo desta pesquisa é promover o desenvolvimento da
leitura de alunos do Ensino Fundamental considerando a multimodalidade da
linguagem (cf. citado na p. 19), julgamos relevante destacar os elementos
multimodais que os alunos observaram, em suas leituras e a fungao que esses
elementos desempenham na construgcédo do sentido do texto.

Em termos gerais, a leitura dos alunos aponta para a identificacéo de
recursos imageéticos que compreendem tanto os aspectos mais amplos
relacionados a composi¢cao das imagens, como o ambiente, o tamanho, os
personagens representados, como também os aspectos mais especificos, os
gestos, as cores, a localizagdo na pagina, entre outros.

Como orientacdo para nossa anadlise, utilizamos os aportes da
Gramatica do Design Visual elaborada por Kress e van Leeuwen (1996), na
qual os pesquisadores propdéem um modo de analisar imagens através da
identificacdo das suas diferentes fungcbes e dos valores agregados a essas
fungdes. Procuramos, pois, analisar a leitura dos alunos a luz das categorias
analiticas propostas pelos referidos autores considerando as fungdes (a)
Representacional (b) Interativa e (c) Composicional. Para tanto, procedemos a
analise considerando a leitura de quatro textos que utilizam a imagem como
elemento principal da composi¢ao de seu sentido e que foram explorados em

sala de aula pela professora e pelos alunos.

3.2.1.Analise do texto 03: publicidade da arezzo



O texto (03) apresenta com destaque a imagem de uma modelo que, de
imediato, atrai a atencdo do leitor. A modelo, ou seja, o participante
representado usa cabelos soltos com destaque para uma argola vermelha,
veste roupas sensuais preta e vermelha, sapatos e bolsa verdes em tons
diferentes e esta com as maos na cintura numa posicao bastante sedutora. Ela
se encontra posicionada lateralmente em relacdo ao leitor/observador, em
posicao de oferta como propdéem Kress e van Leeuwen, pois ndao olha em sua
direcdo, nao interagindo com ele diretamente. Seu olhar se dirige a algum

ponto invisivel aos olhos do participante interativo (leitor/observador).

Texto 03:

Fonte: Revista

Superinteressante, junho, 200 |

3.2.1.1.Propriedades imagéticas destacadas na leitura



A leitura, desenvolvida de forma oral e coletiva, contemplou aspectos

como o olhar da modelo, o foco de luz, a posi¢cao corporal, as cores, entre

outros que contribuiram na interagédo com o texto atribuindo-lhe um sentido. O

fragmento da aula apresentado abaixo contempla alguns desses aspectos.

Ex (11):

AMB3: professora... ela ta subino uma escada e atras parece que tem
lago ... que tem alguma coisa refletindo na agua ... ela té& mais

que as outras pessoas(...)

. A8: é como uma piscina... qui ::ela td com o cabelo molhado
. AP1: é:: é...professora ... que a roupa dela é como se fosse um maid

ela ta saindo de um lugar bem natural ... todo verde ... eu acho
que ai quer dizer que:: quem usa arezzo em qualquer

em qualquer lugar vocé vai ta bonita
((todos aplaudem))

. P: calma pessoal... atengao::Samara falou que a modelo ta saindo de

um lugar bem natural ... que cor é usada para representar esse
lugar? o fundo da imagem ... no caso

. T: o verde:: (...)
. P: tem algo destacado nessa cor? ha alguma cor que se destaca em

relagcao ao fundo da imagem?

. A9: ndo... tem a sombra dela

Al2: e uma sombra na agua...
P: que mais?que cor ta destacada considerando o fundo da imagem?

10. A10: a cor do sapato... professora?(...)
11. AM3: ah... é:: 0 sapato é de um verde que brilha ... pra chamar

atencao

12. AM2: também pra destacar o modelo do sapato... de bico fino...qui

na moda

13. AP3: e mesmo que n&o combine... as pessoas compram porque ta

Vejamos:
1.
um
alta
2
3
e
momento...
4
5
6
7
8.
9.
ta
na

na moda ... porque é de marca
((muitos alunos falam ao mesmo tempo /trecho incompreensivel))

Com este fragmento cabe-nos observar que, inicialmente, AM3, no

turno 1, destaca aspectos da composicdo da imagem como, escada, lago,

reflexos na agua, posicdo da modelo que favorecem a interagcdo com o texto e

provocam os colegas no sentido de colaborarem com suas afirmacgdes: é uma

piscina... (turno 2) é como se fosse um maib e ela esta saindo de um lugar bem

natural (turno 3). Percebemos que estas contribuigbes advindas da descrigao



da imagem funcionam, de fato, como um direcionamento auxiliar dos alunos na
leitura do texto apresentado.

A cor verde que predomina na composi¢ao da imagem realgada, em
determinado ponto, por um foco de luz, vem ajudar os alunos a identificarem o
sapato (o objeto de destaque) sobre o qual esta a énfase da publicidade: ah...
é...0 sapato é de um verde que brilha... pra chamar atengéo (turno 11). Assim,
da pura descricdo do ambiente, eles passam a identificacdo do produto
anunciado e a interpreta-lo, baseando-se em intengdes e valores agregados as
imagens: o modelo do sapato... de bico fino...qui ta na moda... as pessoas
compram porque ta na moda ... porque é de marca (turnos 12 e 13).

O comportamento dos alunos, apds a participagao de AP1 (turno 3), ao
aplaudirem a leitura feita pela aluna, parece-nos revelar o estado de admiracao
ou de surpresa que eles estavam vivenciando, na tentativa de fazer uma leitura
a partir de um texto imagético. Num primeiro momento, a grande maioria
apresentava uma certa resisténcia ou mesmo inibigao para tomar a iniciativa de
ler a imagem apresentada, entdo ao AP1 fazer uma interpretacao pertinente
todos a aplaudem, como se estivessem tendo contato com algo grandioso ou
tivessem feito uma grande descoberta.

Ao analisarmos a participagdo da professora-pesquisadora neste
segmento de aula, observamos que suas intervengdes, de certa forma,
direcionaram a atengcdo dos alunos para aspectos da imagem por ela
selecionados. Motivada pelo desejo de instigar os alunos a se utilizarem dos
recursos imageéticos para a realizagdo de suas leituras, a professora apresenta
0 seguinte questionamento: que cor é usada para representar esse lugar? o
fundo da imagem...no caso (turno 04), no momento em que os alunos
respondem, ela imediatamente apresenta novos questionamentos: tem algo
destacado nessa cor? que cor esta destacada considerando o fundo da
imagem? (turnos 6 e 9) de modo que os alunos, quase, sempre, se posicionam,
tendo em vista a orientacdo da professora e dando énfase aos aspectos por ela
destacados.

Esta atitude, na conducdo da aula, foi registrada, também, nas

anotacgdes do diario de campo, conforme veremos a seguir:



Ex (12):

Hoje, senti que meu posicionamento na aula direcionou a leitura dos
meninos para o0s aspectos da imagem que eu ja havia lido/visto
previamente, acredito que pode ter os impedido de participarem mais

livremente, nao sei. (Diario de campo, 16/03/07)

Pelo recorte da aula e pelas reflexdes feitas no diario de campo
percebemos que o posicionamento da professora parece estar reproduzindo as
praticas de leitura em contexto escolar que, conforme De Pietri ( 2007, p. 31),
se dao na busca de um sentido unico para o texto, aquele determinado pelo
autor. Neste caso, ndo se trata, diretamente, de uma atencéo voltada para o
sentido dado pelo autor, mas para o sentido construido anteriormente pela

professora.

3.2.1.2. Oferta e Perspectiva

Oferta e perspectiva sdo algumas das dimensdes, dentro da fungao
interativa, responsaveis pela interagdo que ha entre o produtor da imagem e o
leitor/observador. Kress e van Leeuwen (1996) se referem as Imagens de
oferta como sendo aquelas que se dirigem ao leitor/observador de maneira
indireta. Sao imagens em que o participante representado é apresentado ao
participante interativo olhando para outro participante representado na imagem
ou ainda olhando para fora da imagem, para alguém ou alguma coisa que o
observador desconhece, pois esta ausente da imagem.

O fragmento de aula que mostraremos, em seguida, destaca aspectos
dessa dimenséo realizada através do olhar entre participante representado e

participante interativo do texto em analise:

Ex (09):

1. AP3: é... assim... pela postura dela parece que ela ta ... querendo
passar ironia pra ... os clientes e ela quer mostrar que talvez
vocé



nao possa usar o produto que ela ta usando(...)
2. A15: s6 quem pode usar arezzo € que pode ser igual a ela
(...)
3. P: muito bem... quem mais?
4. Al3: assim professora... vocé ta... ta... querendo ser igual a ela...
compre o sapato da arezzo que voceé vai ficar
5. AM2: professora... € como se ela tivesse dizendo que é diferente...
que
€ melhor que os outros
6. P: muito bem... agora olhando a dire¢ao do olhar dela... ela olha pra
gente... pro consumidor?
7. T:na:o
8. P: e 0 que significa isso?
9. AM3: é que ela ta noutro nivel e que ndo é igual a vocé... nem olha
pros
clientes...
10. P: certo... quem mais?

11. AP1: ah... professora num sei... mas eu acho que essa modelo ta

assim... que é pra todo mundo ficar babando pra ta no lugar
dela

dela...ai comprar o sapato
12. A11: eu que num vou... sdo muito feia professora... as coisa da
arezzo(...)
13. AM2: e caro né professora?
((a professora faz um ar de riso confirmando para o aluno
que os produtos da arezzo sao caros))

()

14. AP3: esse jeito de olhar professora... significa que ela ndo quer ter
contato... ela tem um ar de superioridade

Notemos que os alunos conseguem perceber a posi¢cao de Oferta que a
modelo estabelece com o observador. A leitura de AM3 e AP3,
respectivamente, ao dizerem ela ta noutro nivel e néo é igual a vocé... nem
olha pros clientes, (turno 9) e pela postura dela parece que ela ta... querendo
passar ironia pra... os clientes, (turno 1) demonstra que eles atentam para o
fato de que a modelo nédo tem seu olhar fixo no leitor/observador e nao faz
nenhum gesto que exija sua atencdo. Nessas imagens o participante
representado (neste caso, a modelo) € apresentado como objeto de
contemplagdo do observador “‘como se esses estivessem numa vitrine ou
prateleira” (Kress e van Leeuwen, 1996p. 124) para exibigdo e observagao.

Em se tratando da dimensédo — Perspectiva - abordada pela Gramatica
do Design Visual e apresentada em nossa revisao tedrica na p. 41 do 2°
capitulo, a selegao do angulo de visdo de uma imagem confere maior ou menor

poder aos participantes. No caso do texto em analise o participante



representado (a modelo) € mostrado num angulo superior ao do observador,
conferindo-lhe maior poder.

Esse aspecto é também observado pelos alunos nas seguintes
passagens é como se ela tivesse dizendo que é diferente... que é melhor que
os outros(turno 5) e ela tem um ar de superioridade(turno 14).Ao interpretarem
a postura da modelo como denotando superioridade e indiferenca colocam-se
numa posic¢ao inferior ndo sentindo-se “convidado” a interagir diretamente com
ela.

Observemos outro fragmento dessa aula (Ex 10) em que a
observacéo/leitura da imagem faz com que os alunos recorram a
conhecimentos de mundo construidos através de outras publicidades que
apresentam textos com caracteristicas semelhantes aquele que estao

interpretando:

Ex (10):

1. Al1: professora... eu me lembrei daquela propaganda que ta
passando
na televisdo... € de um carro... e diz que se vocé nao comprar
carro vocé nao é nada

2. P: como assim? eu nao vi ndo... essa propaganda

3. AM1: ndo professora... € assim... 0s animais aparecem dentro do
carro...agora ta... parece que € um gato né? que fica la... dentro
do carro... ai chega a girafa pra ser o estraga prazer

4.A11: ai professora... quer dizer... que sé quem ¢é animal ndo compra
um
carro daqueles...

5. P: sim... mas o que tem a ver com esse texto? que relacdo vocés

fizeram?

6. AP2: é a mesma coisa... quer dizer que se vocé ndo comprar esse
sapato vocé é um besta... e la professora... s6 os animais nao
podem comprar o carro... entdo vocé é um animal

(...)
7. AP3: ndo... eu acho que essa propaganda tem mais a ver com
aquelas
da Ipanema de Gisele Bindchen que num mostra a sandalia
direito.. nem tem preco nem nada... s6 aparece a modelo(...)
8. A13: é... a gente fica até sem saber que é uma propaganda
professora...
s6 vé a modelo
(...)
9.P: entdo... por que sera que esse texto ndo tem essa preocupacéao de
informar sobre o produto...de esclarecer o cliente... de destacar o
produto mesmo? o que ta sendo vendido a ma::is nesse texto...
digamos assim... além do produto?

(...)



10. AM1: a marca professora... pouco importa... se presta... se nao
presta... 0 que vale é ter comprado a marca

11. AP2: porque a sociedade pede isso professora... “eu tenho um
sapato da arezzo”...”uma calgca num sei de qué” nao importa
se vai cair bem... se é seu estilo

Ao analisar esse segmento de aula, percebemos que os alunos fazem
alusao a outras publicidades que contribuem para a constru¢cdo do sentido do
texto. Ao relacionar o texto em estudo com outros conhecimentos adquiridos,
no caso, a publicidade de um carro, Al1 busca compreender o texto
mais
eficazmente e, ao mesmo tempo, favorece uma maior participacdo e
envolvimento por parte do restante da turma, que apresenta suas
interpretagcdes associando-as, também, com experiéncias ou conhecimentos de
mundo, aqui, especificamente, advindos de publicidades.

Consideramos a participacdo de AP3, ao comparar a publicidade com a
das sandalias Ipanema, bastante pertinente, uma vez que ele faz associagdes
entre publicidades que apresentam construcdes semelhantes.

A publicidade citada é constituida de uma imagem cuja predominancia
€ do nao-verbal e o participante representado (a modelo Gisele Blindchen) néo
tem interesse de interpelar e/ou se aproximar do consumidor. O aluno, ao dizer
num mostra a sandalia direito... nem tem pre¢co nem nada... SO aparece a
modelo (turno 07) percebe que ha uma relagdo de indiferenga pois ndo ha
interacao direta entre o participante representado e o leitor/observador,
indicando também uma imagem de oferta.

Observamos que a organizagao da imagem associada ao conhecimento
prévio dos alunos favoreceu ainda uma leitura de carater mais critico. As
ponderacdes de AM1 e AP2, ao afirmarem pouco importa... se presta... se nao
presta... o que vale é ter comprado a marca porque a sociedade pede isso,
revelam um posicionamento reflexivo em relacdo ao valor social que é
agregado aos produtos a partir da sua marca, uma marca que denota prestigio
social, uma vez que é usada por pessoas de status social elevado.

Essa referéncia aos conhecimentos advindos da televisdo, duas
publicidades veiculadas na TV, foi um aspecto presente em grande parte das

leituras feitas pelos alunos e ndo sO nos exemplos apresentados neste



fragmento. Este fato nos leva a confirmar informag¢des dadas pelos alunos por
ocasiao do questionario aplicado no inicio da pesquisa, conforme detalhado no
item 1.3 do capitulo de Metodologia. Ao serem questionados sobre 0 meio que
utilizavam para se manterem informados, 20 alunos (59%) citaram a televiséo.
E em um outro item que abordava a opcgao de lazer preferida, a televisdo

também obteve a preferéncia da grande maioria dos alunos (70%).

3.2.2.Anadlise do texto 04: Publicidade da Embratel

O texto 04 que apresentaremos a seguir € composto por fotos de 5
pessoas.Entre elas a fotografia da modelo Ana Paula Ardsio que é o elemento
de maior saliéncia em relagdo aos outros devido ao tamanho e ao espago que
ocupa na composicdo. Duas fotografias apresentam tamanho intermediario e
as outras s&o pequenas e aparecem sobrepostas as maiores.

A Perspectiva dada pelo fotografico € a de um angulo frontal que coloca
as personagens das fotos (participantes representados) e leitor/observador
(participante interativo) alinhados um com o outro dando idéia de proximidade
para atrair a atengao do observador.

Percebemos que cada fotografia possui linhas divisorias (framing) que
Ihe conferem uma relagcdo distante, motivada pela faixa etaria diferente das
pessoas. Mas o fato de cada fotografia apresentar o seu préprio framing nao
impede que uma ligagdo se estabeleca entre elas. O efeito de um
enquadramento maior que coloca esses elementos como tendo algo em
comum é dado pela relagdo com o observador, todos apresentam posi¢cao de
demanda, pela predominancia de cores em tons pastéis e azul que garantem a
harmonia e a interligacdo entre eles e pelo fato de que a linha diviséria que
exibem é a mesma realizada pelo contorno da imagem dando impresséao de
estarem dentro de um enquadre maior. Assim, esse efeito de enquadramento
maior Ilhes confere algo em comum que € representar a Embratel e o framing

individual de cada fotografia acaba por ndo causar efeito individualmente.



Texto 04:

1 Para chegar mais perto, faz um 21.

.‘ ¥

£

Fonte Revista Superinteressante, nov.2004

3.2.2.1.Demanda

Vejamos, abaixo, a participagao dos alunos na leitura do texto
apresentado evidenciando os aspectos por eles observados:

EX (13):

1. P: e esse gesto que eles estao fazendo?(( a professora aponta
para o gesto que todos fazem com a mao indicando um 21))
todos fazem o mesmo gesto... o que significa isso?
2. AP1: é tipo assim um gesto como se fosse um celular na orelha como
se dissesse “ah eu ligando pelo 21...pela Embratel aproveite e
ligue vocé também”
3. A8: eu acho que é um gesto assim... pra lembrar a Embratel((pensa
um pouco)) é:: € a marca da empresa
(...)

4. P: 6timo... mais alguém?



5. Al2: é professora... ela ta ligando pelo 21 e ta olhando pra gente
como
se dissesse... ligue vocé também
6. AP3: o jeito dela professora... como ela olha pra gente...pras
pessoas &

como se tivesse oferecendo o produto as pessoas... chamando

pra usar aquele produto

(...)

7. AP3: é o gesto que indica o telefone... isso quer dizer que todos eles
conseguindo fazer o gesto € como se todos pudessem ligar
com facilidade.

8. AM3: deixa eu ver ... € porque ¢é o jeito que todo mundo faz assim::

quando quer indicar um telefone ou uma ligagao... todo
mundo

(..)

pros

entende (( o aluno faz o gesto repetindo o que tem no texto))
9. AP2: eu acho assim... professora... que a operadora quer passar

consumidores que essas pessoas tdo muito felizes com o
servigo
oferecido e td mostrando que vocé pode ligar pelo 21e ficar
satisfeito também
10. AM1: sdo bem bestinhas essas propagandas né professora... vocé
sem querer ja vai caindo na deles
((a professora sorri baixinho apds a participagéo da aluna))
((trecho confuso muitas conversas paralelas))

11. P: certo... certo...mas vamos la... que mais que vocés
observaram?

Notemos que os alunos levam em conta, em suas leituras, a posi¢cao de
demanda em que se encontram os participantes representados através do
olhar direto e do gesto feito com a mdo. Em suas contribuicbes: “ah eu tou
ligando pelo 21... pela Embratel... ligue vocé também”(turno 2) e essas
pessoas tdo muito felizes com o servigo oferecido e ta mostrando que vocé
pode ligar pelo 21 e ficar satisfeito também percebemos que os alunos sentem-
se,de certa forma, envolvidos com os participantes representados que exigem
deles total atengdo olhando-os nos olhos e agindo como se estivessem se
dirigindo a cada um, ela olha pra gente (...) como se tivesse oferecendo o
produto(...) chamando pra usar (turno 6).

Esse comportamento pode ser entendido a partir da Gramatica do
Design Visual de Kress e van Leeuwen (1996), que explica a posigao de
demanda na interagdo mediada pelos participantes representados. Nas
imagens de demanda o participante representado olha diretamente para o

leitor/observador querendo criar com este um vinculo direto. Assim, os alunos



(embora destaquem s6 a atriz) percebem que os participantes representados
olham diretamente nos seus olhos como se tivessem, de fato, os interpelando
em busca de uma determinada resposta e/ou reagdo. Dessa forma, se
estabelece um contato, ainda que imaginario entre os dois tipos de
participantes.

Do ponto de vista da contribuicdo/ participacdo da professora-
pesquisadora observamos uma lacuna nas suas intervengdes ou na condugao
da aula. Isso foi percebido apdés a participacao de AM1, no turno 10 quando ela
faz uma leitura, tentando identificar a forca persuasiva da publicidade vocé sem
querer ja vai caindo e dirige-se a professora buscando respaldo para sua
consideragdo. A professora poderia ampliar essa observacdo da aluna e
provocar uma discussdo mais ampla do tema enfatizando, inclusive, a
importancia dos recursos imagéticos na forga persuasiva desse género e
aproveitar para fortalecer o letramento visual dos alunos. Porém, indiferente a
proposi¢ao da aluna a professora da prosseguimento a aula.

Essa postura da professora parece reproduzir caracteristicas do Ensino
Tradicional no qual o professor detem o controle rigido da situagédo de sala de
aula contribuindo para que os alunos ‘“estudem” ou mantenham-se
silenciosamente para nao atrapalhar a "ordem” da instituicdo. Assim, apds a
participacdo da aluna, vendo-se diante de certa euforia dos alunos, a
professora releva o ponto de discussao e busca retomar o controle da situacao
certo... certo... mas vamos la... que mais que vocés observaram? ja que a fala
de AM1 é motivo para muitas conversas paralelas e agitacdo por parte dos

alunos.

3.2.2.2.A categoria do dado e novo

Nessa categoria, a disposicdo dos elementos na composi¢cado é tomada
como fator de valorizagcdo da informacédo que cada forma de expressdo possui.
Assim, o que esta posicionado a esquerda é considerado o “dado”, ja

conhecido pelo leitor, 0 que esta posicionado a direita é considerado o “novo”,



ao qual se deve prestar maior atengdo. Vejamos, em seguida, o fragmento de

aula que demonstrou a observacao dos alunos a esses aspectos:

Ex (14):

1. P: certo... e essa atriz ai... ela ta ocupando que espaco do texto? por

que sera?

2. AM3: ela ocupa o espaco maior e com maior destaque

3. A10: porque ela é famosa... professora

4. Al2: ela chama mais aten¢do do que os outros

(...)
5. P:certo... que mais? o que mais cés percebem? vejam o texto como
um todo...essas outras pessoas...por que elas aparecem no
texto?

6. AM1: pra mostrar que todo mundo usa esse... essa operadora ou
entdo...é:: se ndo usa pode comecgar a usar... € iSso que quer
mostrar

7. AM2: essas pessoas fazem parte da propaganda e quer dizer assim...

Ana Paula Ardsio € uma das principais atrizes que ta sempre
nas
novelas e a gente conhece muito ela... entdo ela vai ser
influente
pras pessoas também fazerem ligagdes pelo 21
8. AP1: ela ta influenciando muito professora... por causa do carisma e
do
auge dela nas novelas que ela participa...as pessoas acabam
caindo na propaganda e fazendo o 21.
(...)

9. AMBS3: assim professora... quer dizer assim... deixa eu ver..vém logo
essas pessoas ai ndo é7? ai quando mostra Ana Paula todo
mundo pensa ah... se até Ana Paula Ardsio usa né? gosta...
qualquer coisa assim...entdo € bom mesmo

10. AM2: professora... agora mesmo na novela das oito passa os atores
vendendo produtos da natura...s6 pra fazer propaganda... aqui

é
do mesmo jeito... bota uma atriz famosa no final da
propaganda
porque chama mais atencéo ...pra impressionar

Verificamos pela participagdo de AM3 vém logo essas pessoas (...) ai
quando mostra Ana Paula todo mundo pensa ah... se até Ana Paula Arésio usa
né?(...) entdo é bom mesmo (turno 9) que ha uma identificagdo ou alinhamento
entre o0 aluno e os participantes posicionados do lado esquerdo considerados
como “dado”, algo ja conhecido pelo leitor.A novidade passa a ser a fotografia
da modelo Ana Paula Arésio localizada a direita e que tem em comum com os
outros participantes representados a preferéncia pela Embratel que é o

elemento “novo” ou o que vai ser apresentado ao leitor/observador.



E notavel, também, a facilidade dos alunos em fazerem associacdes ou
darem sentido ao texto, a partir da participagcdo da modelo Ana Paula Arésio na
programagao de novelas da TV. Ao dizerem € uma das principais atrizes que ta
sempre nas novelas e por causa do carisma e do auge (...) nas novelas que
participa (turnos 07 e 08), demonstram ter conhecimento dos papéis por ela
desempenhados nas novelas e relacionam esse conhecimento com o texto em
estudo. Dessa forma, defendem a idéia de que a presenga da atriz na
publicidade exerce uma influéncia direta no comportamento dos consumidores
devido a “imagem”, que ela tem na midia, de pessoa carismatica e com grande
poder de destaque.

No turno 10, identificamos uma outra referéncia as novelas, quando
AM2, tentando demonstrar que tinha entendido o texto, utiliza-se do seguinte
exemplo na novela das oito passa os atores vendendo produtos da natura... s6
pra fazer propaganda...aqui € do mesmo jeito..., percebemos que, neste caso,
foram mobilizados conhecimentos que deram énfase ao “merchandise” que é
comumente feito pelas novelas, especialmente, em algumas emissoras de
televisao.

De forma geral, a leitura dos alunos revelou intencionalidade na escolha
da foto da modelo/atriz Ana Paula Ardsio para representar a empresa de
telefonia por simbolo de carisma e destaque na midia, o que mostra que os
elementos em uma imagem sao utilizados de forma motivada e n&o

aleatoriamente.

3.2.3 Analise do texto 05: Publicidade da Ol

O texto 05, a seguir, apresenta, bem de perto, a fotografia do
participante representado (ator Lazaro Ramos). Os detalhes de sua fisionomia
como, por exemplo, sorriso no rosto, expressdao de desprendimento
demonstrada pela posicdo dos bragos e pela roupa que esta vestindo sao
facilmente percebidos devido ao close up utilizado pelo fotégrafo.

Duas tonalidades de azul predominam nessa imagem: o azul escuro

encontrado em seu blazer e o tom mais claro que preenche o plano de fundo



da imagem. As cores desse ambiente se integram a cor de sua pele e de seu
cabelo, havendo, assim, uma harmonia entre a apresentacdo do participante
representado e o fundo da imagem. Como contraste, a imagem apresenta em
tom alaranjado e com bastante destaque o logotipo da Ol posicionado na parte
superior do texto a direita. .

Texto 05:

FALE E NAVEGUE A VONTADE.
OU ATE SEM VONTADE MESMO,

Fonte Revista Veja julho/2006.

3.2.3.1.Distancia



Conforme dito anteriormente, p 40 do 2° capitulo, a distancia é a

segunda dimensao da fungao interativa das imagens. Kress e van Leeuwen

propdem que ela esteja relacionada com o tamanho do enquadre que é feito na

imagem podendo o participante representado ser mostrado mais proximo ou

mais afastado do observador. No segmento de aula, a seguir, identificamos

atitudes dos alunos que nos fazem refletir sobre a relacéo de proximidade entre

participante representado e participante interativo.

novela

Ex (15):

1 T: Foguinho... Foguinho... € Foguinho... ((risos))
2 AP3: professora... professora...
3 P: perai... perai... um de cada vez... Priscila... perai...
((trecho confuso/muitas falas paralelas))
4 P: gente... escuta os outros pra depois vocés poderem contribuir
também ... um de cada vez por favor
5 AP3: professora... essa propaganda usa Lazaro Ramos... 0 Foguinho
de Cobras & Lagartos pra... pra... vender
((os alunos ao falarem em Cobras & Lagartos se referem a uma

exibida recentemente pela Rede Globo de Televiséo))
6 AM1: divulgar a Ol (...)
7 AP1: é:.... divulgar os servicos da Ol porque ele é assim...tipo... gente
da
gente ... professora... um estilo aberto... legal... como todo
mundo
quer ser
8 P: certo... quem mais? vamos la gente
9 Ab5: eu gostei professora... porque ele € um ator do agrado de todos e
passa um ar de alto astral ... felicidade... principalmente pra os
jovens
10 P: ok...
11 AM3: eu entendi que quer mostrar que para usar esse plano ai da
Ol...
€::... 0 consumidor nado precisa ser rico ... nem ter compostura
social ... todos podem usar
12 AP1: assim... professora... ndo precisa ser famoso para usar a Ol...
precisa ser vocé mesmo ... jovem.. descontraido .. alto astral
13 Al1: professora... vem mostrando que se vocé tiver de baixo astral
consulte a Ol ... que vocé tera muitas opgdes como ... navegar
na
internet ... fazer DDD tudo usando a Ol... sem se preocupar
com o

custo da ligacao
14 A4: acredite se quiser... né professora
15 Al1: ah... eu sei... mas € isso que ta querendo passar
16 P: tudo bem Janaina... entendi sua leitura



((muitos alunos pediam para falar e outros levantavam a méo
querendo
participar))

Observemos que a reagao dos alunos ao verem o texto e repetirem
Foguinho... Foguinho... Foguinho, turno 01, ja direciona a leitura que fariam,
indicando que a presengca desse ator (participante representado) sera a
orientacdo para a interpretagao do texto.

Assim, ao contribuirem com a leitura, AM3 e AP1(turnos 11 e 12)
declaram que o consumidor ndo precisa ser rico... ndo precisa ser famoso para
usar a Oi, demonstrando que suas leituras estdo, de fato, tendo suporte na
apresentacao do participante representado, uma vez que estas informacdes
sao inferidas pelos alunos, através de uma associacdo que fazem entre o
papel desempenhado pelo ator na novela ( jovem com poucos recursos
materiais, mas alegre, feliz, bem humorado) e o publico alvo que a empresa
quer atingir. Observamos que nesta associacao, a ficgdo comega a influenciar
o real, j@ que as caracteristicas do personagem sado usadas para
forcar/estimular a venda ou o consumo de um determinado produto.

Nesse texto, o enquadramento da imagem caracterizado pela
apresentagao do personagem em close determina uma distancia social minima
entre participante representado e leitor/observador, ou seja, cria a sensagao de
um relacionamento intimo com esse participante representado, indicando
alguém em quem podemos confiar.

Percebemos que esse enquadramento da imagem contribuiu para que
fosse, de fato, estabelecida uma interagdo muito proxima entre o personagem
representado e os alunos, como podemos ver na participagao de AP1, ele &
assim... tipo...gente da gente... um estilo aberto... legal... como todo mundo
quer ser, e na euforia dos alunos para contribuir com a leitura como indica a
fala da professora tentando organizar a participacéo dos alunos gente... escuta
0s outros pra depois vocés poderem contribuir também... um de cada vez por
favor (turno 4).

Conforme lembram Kress e van Leeuwen (1996, p.132) “as imagens nos
possibilitam a aproximagao imaginaria com figuras publicas como se fossem

nossos amigos e vizinhos”, assim, essa proximidade com o participante



representado mostrada pelos alunos € apenas imaginaria, pois eles,

certamente, ndo tém a menor intimidade com o ator representado.

3.2.3.2 Ideal e Real

Dando continuidade ao processo de analise do texto 04, observemos

outro fragmento dessa aula transcrito abaixo:

Ex (16)
1 A13: “fale e navegue a vontade ..."((o aluno comega a ler baixinho a
parte
escrita do texto)) é assim... quer dizer assim porque na maioria
dos
celulares se vocé for navegar na internet custa caro ai... ai ta
falando que até navegar na internet € mais barato
2 AM2: professora...mostra que o custo da ligacdo € tdo pouco que até
sem vontade vocé navega... isso foi o que entendi
(-..)

3 AP1:como é que tem ai? “no Ol conta...” ((o aluno ndo consegue ler as
informacgdes escritas do texto porque a letra é pequena ))néo da
pra ler ndo... professora

((os alunos ficam tentando ler o que esta escrito))
4 P: Diego... sdo informagdes sobre o plano da Oi indicando que quem
quiser aderir deve procurar uma loja da Ol ou ligar para esse 0800
que eles fornecem
(...)
5 AM1: ai muda tudo professora... quando vocé vai atras s6 tem
enrolacdo... essas promocoes de telefone
6 10: professora é:: é::se vocé nao prestar atencao direito vocé nao
sabe

nada do produto... vocé se ferra pensa que € assim tudo muito
facil... muito bom
7P: pois é... essas informagdes s&o importantes mas nunca vém em
destaque... so o leitor bem atento se liga nelas... assim como nds
((risos))

Verificamos que a leitura dos alunos evidencia aspectos da composicao
textual referentes aos valores dos elementos Real e Ideal. Conforme capitulo
tedrico, p.43, Kress e van Leeuwen (1996, p.194) denominam de real a
informagédo que aparece posicionada na parte inferior da imagem reservada

para caracteristicas mais detalhadas e reais do produto em oposicdo ao



elemento ideal localizado na parte superior da imagem dando mais énfase a
informacgéo idealizada. Assim, na tentativa de leitura do texto escrito (turno 10)
e na fala de AM1 ao dizer ai muda tudo... quando vocé vai atras s6 tem
enrolagdo fica patente que os alunos reconhecem essa informagdo como mais
concreta ou mais verdadeira ja que determina as propriedades do produto e as
condi¢gdes de como adquiri - lo.

Ao analisar a participagao de A10 (turno 6) notemos que ela refere-se
primeiramente a promessa do produto(ldeal)pensa que é assim tudo muito
facil... muito bom, realgando informagdes de como imaginamos que o produto
seja e, em seguida destaca a informag&o mais pratica, mais real se vocé néo
prestar atengdo vocé ndo sabe nada do produto percebidas pela aluna, como

mais verdadeiras ou denotando mais confiabilidade.

3.2.4.Anadlise do texto 06: Publicidade da Rider

O texto abaixo apresenta uma sandalia posicionada sob diferentes tipos
de terrenos ou rochas. O plano de fundo da imagem apresenta uma cor
indefinida (nuances de bege) que, apesar de ndo ser bem focalizada, é
fundamental no todo da composicao para relacionar os tipos de terrenos com o
fundo da imagem e para dar destaque a sandalia.

Esse texto apresenta os participantes em uma estrutura de parte-todo
(Krees e van Leeuwen, 1996 p. 89) em que o portador € a sandalia (o todo) e
os atributos possessivos (as partes) sao os diferentes tipos de rochas/solos
representados como sendo qualidades da sandalia.

Texto 04:
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Fonte Revista Superinteressante set/2004

3.2.4.1.Processo conceitual analitico

Na representacdo conceitual analitica, aspecto da funcéao
representacional, o participante principal tem a funcdo de ser o portador de
atributos que sdo também participantes denominados de atributos possessivos.
Imagens que apresentam processo analitico possibilitam que os atributos
possuidos pelo portador sejam examinados livremente pelo leitor/observador.

Assim, neste item, vamos analisar como os alunos demonstram revelar
em suas leituras, a relacdo entre o portador e seus atributos no texto em
analise. Para tanto, observamos os exemplos abaixo selecionados da atividade
de leitura que apresentou a seguinte proposta: “Leia com atengdo o texto
abaixo atribuindo-lhe um sentido. Em seguida, descreva o produto anunciado
incluindo:a) suas caracteristicas; b) vantagem de adquiri-lo; c) diferencial do
produto; e d) outras informagdes que vocé julgar convenientes. Boas idéias e

bom trabalho!!!”(anexo B2)

Ex (17)

A sandalia Rider aparenta ser muito confortavel, tem um designer super
moderno, sua cor é bastante bonita, seu solado € m pouco alto. Se vocé
adquiri-la ndo vai se arrepender, pois ela é especial para o aventureiro,
pois contem um ar para que a medida que vocé ande se sinta melhor e
ndao machuque muito seu calcanhar. Ela serve para todos os lugares
tanto para a agua como para a terra, fogo, mato, ou seja, para pessoas



aventureiras mesmo, que goste de ir para qualquer tipo de lugar. (Texto
de AP1)
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x (18)

A propaganda vem mostrando uma sandalia que tem uma cor meio
bege dando um ar de resisténcia, também abaixo dela tem varias
imagens da natureza bem dificeis de caminhar, frequentar pra mostrar
que ela pode estar com vocé em todos esses lugares. Ela é mais
voltada para o publico jovem que é mais disposto a se aventurar. Ela
também transmite um ar de superioridade por causa da frase em Inglés
ja que as pessoas dao muito valor as coisas de fora, ou seja, de fora do
Brasil. Enfim, a Rider tem como objetivo vender a sandalia assegurando
aos usuarios conforto, seguranca e aventura sem preocupagao. (Texto
de AM2)
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x (19)

O texto mostra uma sandalia da marca Rider. O texto mostra a sandalia
e embaixo diferentes ambientes aventureiros, o que quer dizer que a
sandalia é propria para andar em muitas paisagens, ou seja, lugares
com muitas pedras, lugares com fogo, em cima de madeira, na agua,
na lama e em lugares secos. O tema da sandalia é let's Rider, Vamos
com Rider!(Texto de Al1)
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De modo geral, identificamos que os alunos atribuem sentidos ao texto
qualificando a sandalia em fungéo da possibilidade de uso nos diferentes tipos
de terrenos presentes na imagem ela serve para todos os lugares tanto para a
agua como para a terra, fogo, mato... (Ex 17); é propria para andar em muitas
paisagens, ou seja, lugares com muitas pedras, lugares com fogo, em cima de
madeira, na agua... (Ex 19), estabelecendo, de fato, uma estreita relagao entre
o portador (a sandalia) e seus atributos (as partes).

Nesse tipo de representacdo conceitual, os atributos agregam valor ao
portador Ihe conferindo um determinado significado conforme foi observado
pelos alunos ao relacionarem a sandalia a um determinado publico e contexto,
em funcdo da selecdo dos elementos atributivos apresentada pelos diferentes
tipos de solo é mais voltada para o publico jovem que é mais disposto a se
aventurar (Ex 18); para pessoas aventureiras mesmo, que goste de ir para
qualquer lugar (Ex17). Assim, a partir de tragos pertinentes ao contexto
apresentado pelos atributos possessivos, os alunos dao sentido ao texto
reconhecendo a sandalia como sendo ideal para aventuras e destinada aos
jovens.

Um outro aspecto que nos chamou atengao na leitura desse texto foi o
fato da expressdo da Lingua Inglesa ’let's rider” ter sido percebida ou
mencionada por aproximadamente 60% da turma (21 alunos). Desse total, a

grande maioria (18) refere-se a expressao apenas traduzindo-a, conforme o Ex



(19) vamos com Rider, enquanto que, trés alunos propdem um comentario de
carater mais critico ou mais reflexivo, como demonstrado por AM2 transmite
um ar de superioridade por causa da frase em Inglés ja que as pessoas dao
muito valor as coisas de fora, ou seja, de fora do Brasil Ex (18). Este dado
sugere certa exaltacao a referida expressdo de modo que os alunos, de alguma
forma, procuram cita-la em suas leituras, mesmo que seja apenas traduzindo-a
como se a contemplagdo de seu conteudo fosse muito importante, nao
podendo deixar de figurar em suas leituras.

Pudemos perceber, durante a analise dos dados, que, os alunos ao
observarem aspectos das imagens como cores, poses, participantes
representados, angulos entre outros estdo, de fato, os utilizando para
construirem sentidos dos textos. Percebemos, também, que os mesmos
identificam o emprego desses aspectos como forma de produzir aproximagao
e/ou identificacdo do leitor/observador com o produto anunciado,
reconhecendo, dessa forma, que cada elemento €& arranjado de maneira
intencional, tendo em vista os sentidos que se quer construir.

A analise demonstrou, ainda, que a perspectiva multimodal aplicada a
leitura foi fator determinante para o melhor entendimento do texto, uma vez que
os significados construidos foram predominantemente a partir dos recursos
imagéticos presentes na elaboracdo das publicidades. E preciso ressaltar,
porém, que o sentido ndo esta no texto, mas na relagao que este mantém com

quem produz, com quem |Ié e com outros textos possiveis.



CONCLUSOES E PERSPECTIVAS

Iniciamos este estudo com teorias pertinentes ao assunto abordado e
com duas questdes de pesquisa. Terminamos, com algumas consideragdes a
luz da teoria e da metodologia aplicadas aos dados e com as reflexdes feitas
durante todo o processo o0 que nos possibilitou responder as questdes que
nortearam a investigagao.

Nesta pesquisa, nossa preocupacgao foi analisar o desenvolvimento da
leitura de alunos do Ensino Fundamental na perspectiva da Multimodalidade.
Essa preocupacgdo nos direcionou a tragcar uma proposta de atividades de
leitura a ser desenvolvida com os alunos de forma a conduzi-los a construgao
de significados, a partir dos recursos verbais e imagéticos presentes na
composicao do texto publicitario. Isso porque compreendemos que, em

qualquer texto, além dos recursos verbais, outras formas de representagao



estdo presentes e ndo podem passar despercebidas porque, efetivamente,
interferem na construcéo do sentido.

Para que fosse possivel uma investigagdo dessa natureza, a analise foi
direcionada para a leitura dos alunos no decorrer das atividades desenvolvidas
a fim de verificar a mudanca no nivel de proficiéncia em leitura a partir da
incorporagao dos aspectos multimodais no género publicidade. De acordo com
os caminhos percorridos, pudemos observar que as atividades propostas
parecem ter contribuido para a aquisicado de habilidades de leitura multimodal.
A interpretagéo das linguagens verbal e ndo-verbal e a participagado dos alunos
de forma mais reflexiva, resultando numa leitura de carater mais amplo,
justificam a avaliacdo que fazemos da intervengao pedagogica em relagao aos
avancos obtidos pelos alunos colaboradores do estudo aqui apresentado.

A pesquisa nos fez perceber que o fato das imagens estarem cada vez
mais presente em todos os espagos de nossa vida (placas, outdoors,
publicidades, jogos eletrbnicos, sinais luminosos, entre tantos outros)
demonstra a sua grande aceitagdo na nossa sociedade, a0 mesmo tempo em
que possibilita a manipulagdo dos individuos sem que isso seja claramente
percebido.

Observamos que este universo de exposi¢ao visual ao qual estamos
expostos favorece a uma falsa familiaridade com os textos imagéticos o que faz
com que possamos aprecia-los sem refletir muito sobre eles, entendendo-os
como se fossem “legiveis” sem maiores dificuldades ou sem necessidade de
questionamentos, consequentemente, nos acostumamos com tal situagdo e
nos esquecemos de ler também essa nova realidade textual.

Curiosamente, apesar do constante contato com textos dessa natureza,
nem sempre compreendemos o0 que estamos vendo. Temos tendéncia a
acreditar que o ver é entendido de uma forma menos complexa do que o ler e
que nao requer nenhum esforgo. Por essa (e outras) razdo (6es) acreditamos
no ensino de leitura baseado na perspectiva da multimodalidade como forma
de preparar os alunos para lidarem de maneira mais eficiente com as
exigéncias dos textos contemporaneos, lendo com proficiéncia as diversas
linguagens que os compodem.

Em resposta a primeira questdo de pesquisa: “Que concepcgdes de texto

alunos do Ensino Fundamental (4° ciclo final) demonstram ter ao lerem textos



do dominio publicitario?”, podemos afirmar, considerando a analise dos dados,
que os alunos ampliaram o conceito de texto entendendo que este pode ser
formado pela combinagcdo das linguagens verbal e visual e conseguiram
construir a significagdo contemplando a interpretagao das linguagens utilizadas.

Essa ampliagdo do conceito de texto abarcando a linguagem nao verbal
parece ter sido fruto das orientacdes recebidas durante o desenvolvimento das
atividades didaticas no quadro da pesquisa, ja que as propostas desenvolvidas
inicialmente demonstravam a exploragao, por parte dos alunos, apenas da
parte verbal/escrita n&o considerando os aspectos imagéticos como
componente do sentido do texto.

Com isso queremos ressaltar que, apds o trabalho de intervengao
direcionado a uma pratica de leitura mais abrangente e aprofundada, os alunos
respondem satisfatoriamente apresentando uma mudanga, se nao total, mas
significativa no forma de ler os textos multimodais, especificamente, as
publicidades trabalhadas atentando para todas as formas de significacdo
presentes.

Para responder a segunda questao de pesquisa “Como os alunos se
utilizam dos elementos multimodais para construir sentidos de textos do
dominio publicitario?”, afirmamos que a nog¢ao de multimodalidade é fator
determinante para o entendimento do conteudo desses textos, uma vez que a
imagem desempenha um papel decisivo na sua configuragdo textual agindo
como um meio para “atingir’ as pessoas.

De acordo com as analises desenvolvidas, os alunos fazem uso de
recursos imageticos presentes no texto como participantes representados,
cores, posicado, tamanho, entre outros, como parametros para a composi¢cao
dos sentidos, ou seja, como pistas significativas para entendimento do
processo de intengcdo da publicidade: convencer alguém a comprar alguma
coisa ou direcionar as vontades das pessoas para o que esta sendo anunciado.

Constatamos, ainda, que a escolha de determinados recursos verbais
ou imagéticos em detrimento de outros deve ser entendida em relagdo ao uso
que se pretende fazer, uma vez que os produtores fazem suas escolhas de
acordo com seus interesses, de maneira intencional.

A analise demonstrou que a consideragdo dos recursos imagéticos para

a composig¢ao do sentido das publicidades contribuiu para a construgao de um



posicionamento mais critico por parte dos alunos. Ao lerem os elementos
multimodais do texto, eles demonstraram ter atitudes mais conscientes e mais
esclarecidas perante os apelos das publicidades. Apontamos assim, o “olhar”
multimodal como uma forma de levar o aluno ao uso consciente das diferentes
formas de trabalhar com a linguagem, extrapolando o nivel verbal/escrito, mas
considerando e analisando todas as outras formas de manifestacao e utilizacao
da lingua.

Esperamos que as consideracdes apresentadas neste trabalho possam
ser vistas como uma contribuigdo para a pratica docente, no sentido de alertar
sobre a mudanga dos modos de significar o texto na sociedade
contemporanea, sendo necessaria uma revisdo nos paradigmas de ensino de
leitura voltado apenas a modalidade verbal. Defendemos, pois, um ensino de
leitura baseado numa perspectiva multimodal, por outro lado, entendemos que
essa perspectiva necessita de um maior aprofundamento para ser mais
amplamente explorada.

Reconhecemos que nossa discussao € apenas um inicio, razao pela
qual, futuros trabalhos devam ser desenvolvidos e aplicados aos textos
multimodais na sala de aula de Lingua Portuguesa ou de outras areas de
estudo, pois ndo ha como ignorar o mundo cada vez mais visual em que
vivemos e a multimodalidade com a qual alunos e professores convivem na
sala de aula.

Encerramos essa pesquisa utilizando as palavras de Walt, Fonseca e
Cury (2000 p. 89) quando indagam se devemos “ler a imagem construindo um
texto verbal? Ou ler um texto verbal construindo imagens?” e apesar de tais
indagacgdes os referidos autores afirmam adiante que “colocar imagem e escrita
em campos opostos e excludentes é, no minimo, ingenuidade, ja que mesmo a

nossa revelia, tais modalidades se encontram em bastante interagao.”
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ANEXO A - Questionario

CEAI-D° Jodo Pereira de Assis Campina Grande, PB
Aluno (a):-
Prof*.: Série: Data:

O questionario abaixo faz parte da pesquisa que estou desenvolvendo no Curso de
Mestrado e ¢ também muito importante para o planejamento de nossas aulas aqui na
escola. Por isso conto com vocés para lerem e responderem com atengdo. Desde ja
agradeco suas respostas.

1) Vocé costuma ler?
() Sim ( ) Nao
2) Se sim, com que freqiiéncia vocé 1€? Pode assinalar mais de uma opcao.
( )Todos os dias leio alguma coisa( do tipo avisos, noticias, textos curtos
informativos).
( )Todos os dias leio algum texto literario, longo ou curto.
( )Uma vez por semana leio algum texto.
( )S6 leio os textos exigidos pela Escola.
3) Que tipo de leitura vocé prefere?
( )Livros ( )Jornais () Outros. Especifique.
( )Revistas ( )Panfletos

4) Seus assuntos preferidos para leitura sao:
() Aventura ( )Ciéncia () Outros. Especifique.
( )Relacionamento () Esportes

5) Em sua opinido, seu desempenho na leitura em geral, pode ser classificado como:
() Muito bom ( )Bom () Regular

6) A leitura na sua vida tem:
() Muita importancia () Pouca importancia () Nenhuma importancia

7) Qual o meio mais utilizado por vocé para se manter informado sobre os
acontecimentos?
() Jornal impresso () Revistas () Outros. Especifique.
( ) Jornal falado ( TV ) ( ) Radio

8) O seu lazer preferido ¢:
() Cinema ( )TV () Outros Especifique
( )Esportes ( )Leitura

9) Qual o nivel de instrugdo de seu pai?
( )Fundamental incompleto ( ) Fundamental completo () Ens. Médio
incompleto



( )Ens. Médio completo ( )Ens. Superior incompleto () Ens. Superior
completo
( )Outros. Especifique.

9) Qual o nivel de instrugdo de sua mae?
() Fundamental incompleto () Fundamental completo ( ) Ens.Médio
incompleto
() Ens. Médio completo () Ens. Superior incompleto ( )Ens. Superior completo
() Outros. Especifique.

11) Quem, especificamente, costuma lhe ajudar em suas atividades escolares?
( )Mae () Irmao(a) () Outros. Especifique.
( )Pai ( )Tio (a)

ANEXO B1 - Atividade escrita

CEALI- Dr. Jodo Pereira de Assis, Campina Grande  /  /2006.
Aluno (a): Série:
Disciplina: Prof*.:

Atividade de leitura

Antes, porém um recadinho...

Oi turma, gostaria de contar com vocés no sentido de responderem esta
atividade com bastante interesse e capricho. Além de ser uma atividade
prevista no programa das nossas aulas, ela também faz parte de um
trabalho que estou desenvolvendo na Universidade sobre leitura. A
colaboracio de vocés nas atividades propostas sera fundamental para o bom
desenvolvimento do trabalho, por isso espero o envolvimento de todos, ok?

Leia o texto em anexo retirado da revista Veja 28/04/2004, atribuindo-lhe um sentido.
Para isso, responda as questdes abaixo:

1) O que mais chamou sua atengdo nesse texto? As imagens ou a parte escrita do
texto?Por qué?

2) Que cores predominam na imagem? O que representa o predominio dessas cores para o
sentido do texto? Explique sua resposta.

3) Que sentido vocé da a representagdo geométrica que compde a imagem? Qual a
possivel intencao do autor ao fazer essa representagao?



4) Especificamente, que parte da imagem sugere o significado da palavra “esséncia”?
Explique sua resposta.

5) E que relacao ha entre as imagens do antincio e a expressao “a verdadeira esséncia do
nosso pais™?

6) Na sua opinido, apresentando-se s6 a imagem, o sentido que vocé deu ao texto seria o
mesmo? Explique.

7) Que objetivos o autor quer alcangar com a elaboracao desse texto? E a que género
textual ele pertence?

ANEXO B2 - Atividade escrita

CEAI Dr° Joao Pereira de Assis Campina Grande, __/  /2007.
Aluno(a): Série: Turno:
Prof™.: Disciplina:

ATIVIDADE DE LEITURA E PRODUCAO

| - Leia com atencdo o texto abaixo atribuindo-lhe um sentido. Em seguida,
descreva o produto anunciado incluindo: a) suas caracteristicas; b) vantagem
de adquiri-lo; c) diferencial do produto; e d) outras informagdes que vocé julgar

convenientes. Boas idéias e bom trabalho!!!
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ANEXO B3 - Atividade escrita

CEAI Dr° Jodo Pereira de Assis Campina Grande, /_/2007.
Aluno (a): Série: Turno:
Prof®. Disciplina:

ATIVIDADE DE LEITURA E PRODUCAO

1) Leia o antncio publicitario abaixo dando-lhe um sentido.Em seguida,escreva um texto
descritivo contendo informacdes sobre o que esta sendo anunciado; as vantagens de
“consumir” esse produto, os argumentos utilizados pelo autor e outras informacdes mais



que vocé percebeu, de modo que alguém que ndo viu essa publicidade possa identifica-la
a partir da leitura do seu texto.
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2) Que elementos do texto vocé considerou para fazer a sua leitura, ou seja, em que
recursos vocé se baseou para ler esse antincio? Escreva-os abaixo:
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